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De primera

Al igual que otros anos se realiza en esta oportunidad, el andlisis
de las mdas destacadas caracteristicas estructurales de los sectores
de la economia local.

Bdsicamente se intenta analizar la situacién del empresariado
local en relacion a los destinos de sus ventas, el modo de
financiamiento utilizado, las perspectivas de inversion segin los
planes de los empresarios y el porcentaje de ejecucion de los
mismos, y la politica de ventas de acuerdo a los porcentajes de

transacciones efectuados en efectivo, financiado o mediante la
utilizacién de tarjeta de crédito.



caracteristicas Estructurales de los
sectores Comercial e Industrial

El siguiente informe actualiza los resultados de la encuesta anual
dirigida a analizar aspectos relacionados con caracteristicas denominadas
estructurales de las empresas locales. Concretamente, se estudia el
destino de las ventas, la composicion del financiamiento, los planes de
inversion y la politica de ventas.

Siguiendo el método aplicado en anteriores oportunidades, se procesan
las respuestas individuales de las firmas consultadas a traves de
promedios simples y alternativamente aplicando un ponderador

calculado en funcién de su participacién en las ventas correspondientes a
la totalidad de las firmas en el sector.

_ Antes de pasar a describir los prin-
Cipales resullados. cabe hacer al aunas
consideraciones. La muestra, particu-
larmente en el sector industrial, abar-
€2 un conjunto amplio de empresas,
dentro del cual es posible identificar
unestrato de firmas («grandes empre-
535»_.‘1 Caracterizadas por un nivel sus-
tancl?lmcme mayor de facturacidén en
relacién al resto. En Bahia Blanca,
¢ste grupo se compone en modo prin-
:i;ilﬁd_e empresas inte grantes de la

fia petroquimica, destilerias de
Petréleo, aceites oleaginosos y fidee-
::‘5] :}.ns resultados para este subgrupo
% aspectos bajo andlisis difieren
Claramente de| resto. A modo de ejem-
Plo, la mayorfa orienta su produccién
A mercados externos, presenta un ma-
3’:" Mivel financiamiento bancario,
Planean y ejecutan importantes inver-
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siones. Estos resultados normalmente
contrastan con los del resto de las
firmas («pequefias y medianas empre-
sas locales»), reflejandose en la dife-
rencia entre porcentajes simples y
ponderados por ventas,

vel de financiamiento de bancos no
locales: la mayor parte de las empre-
a8 no planea nuevas INversines aun

que con respecto al afo antenor se
presenta un crecimiento en el numero

En general. no se regis-
tran cambios significativos
en comparacion a los del
afio anterior. A grandes ras-
2os, las empresas comer-
ciales mantienen una exce-
siva dependencia del mer-
cado local, las exportacio-

Las empresas mantienen
una excesiva dependencia

del mercado local.

nes representan una carac-

teristica casi exclusiva de las grandes
firmas; se contrae la participacién del
crédito en la estructura financiera (a
excepcién del comercio mayorista) y
en contrapartida crece el peso del ca-

pital propio; se advierte un menor ni-

de firmas con proyectos.
Destino de ventas

Resulta relativamente sencillo ex-
plicar el virtualmente inexistente ni-

1



vel de ventas destinadas al exterior en
las pymes locales.

La inserciéon en mercados interna-
cionales es una inversion coslosa cu-
vos resultados comienzan a visuali-
zarse recién en ¢l mediano plazo y con
algunos requerimientos MinNimos en
relacidn al personal y la disponibili-
dad de capital financiero lejos del al-
cance de una pyme.

En el plano local esta restriccidn
representa una barrera hasta el mo-
mento insuperable.

Muchos factores estrechamente
relacionados entre si concurren para
explicar este resultado, entre los cua-
les es posible mencionar la falta de
informacidn sobre mercados y proce-
sos de comercializacidn, faltade habi-
to y formacién empresarial, escasa
actividad industrial, bajos niveles de
competitividad, escala insuficiente
productos potencialmente exportables,
ausencia de un servicio regular de

cargas generales, etc..

A estas restricciones propias de las
empresas, se agregan otras propias del
contexto y de la inadecuada infraes-
tructura en el que deben desempeiiar-
s¢. La oferta de servicios especializa-
dos normalmente requendos por las
operaciones de comercio exterior re-
sulta insuficiente: transporte, bancos,
seguros, agentes de carga, controles
de calidad, y representaciones en el
exterior entre otros.

Los problemas senalados no son
recientes, pero en las circunstancias
actuales adquieren relevancia primor-
dial al momento de analizar las posibi-
lidad para reactivar la economia re-
gional.

Esta importancia se deriva de los
claros beneficios a los que puede ac-
ceder una empresa cuando comercia-
liza parte de su produccién en el exte-
rior: Escapa a los techos impuestos
por un mercado interno saturado y en

]

|| FINANCIAMIENTO

| Porcentaje fuente sobre compras (*)

1

|

| Recursos Bancos Bancos  Proveedor Dtros

| proplos locales afoera

| moustRn [ rese [ ea% | sw | vw | ew | aw

- L1993 ()| a7 15% 4% 30% 4%

f 1994 (**)|  67% 21% 4% 8% 1%

| ) 73% 17% 3%, 6% 1%

| 1995 (1) | 1% 16% | 6% | 14% 3%

| e R 3% 3% 6% 1%

| 1996 (**)| 73% 18% 0% 6% 3%

: ("=*)|  85% 3% 3% 9% 0%

1

| COMERCIO 1993] 77% | 8% | 0% | 1a% | 0% |

| MAYORISTA | 1995 8a% % | 0% | 13% 0%

99| B3% | o% | 0% | 8% | ow

COMERCIO 1993 65% 8% 2% 18% 7%

' MINORISTA | 1994  76% 13% 2% 9% 0%

: 1995 42% 18% 6% 34% 0%

| 1996| 60% | 10% | 2% | 27% 0%

| {*) Sl L3 relgehden Examtinbé Endie B Soma linancod pOr E5A3 Amernaticy e relacion b qaio 1001 en
CONCROND (8 COmduay [ ) FUELaitd dor n inchuyen pirGaufmicas y relinenas (""" ) RESullados intiiytndo 4

e £k O] COMpLe)d phlrodpamie ¥ refnedias de peledien

=
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progresiva contraccion, ingresa a ma-
yores niveles de escala productiva y
consecuentemente diluye la inciden.
cia de los costos fijos, los contratos a
mediano y largo plazo consolidan un
horizonte de planeamiento y despejan
en parte incertidumbres, disminuye
ricsgos a través de la diversificacidn
(presencia simultinea en mercados
separados).

Entre las posibilidades para rever-
tirestasituacién, cabe destacar el agru-
pamiento de empresas para financiar
conjuntamente los costos de realiza-
cidn de estudios de mercado, el disefio
de estrategias de comercializacién, los
planes de promocion y la estructurade
ventas en el exterior.

En esta oportunidad, los resulta-
dos siguen reflejando la estrecha de-
pendencia con el mercado local, espe-
cialmente en el sector comercial mi-
norista que exhibe el porcentaje mds
elevado, superior al registrado en el
afio anterior, impulsado principalmen-
te por el comportamiento de Materia-
les de Construccion y Pinturerias, y en
menor medida por Alimentos ¥ Bebi-
das, y Papeleria y Libreria.

Con respecto al comercio mayo-
rista agregado, el porcentaje de ventas
dentro de la ciudad es levemente infe-
rior al del aiio pasado, condos suh?ﬁﬂ'
tores que han disminuido su participa-
cién en el mercado local: Productos
Primarios y Maquinarias y Aparalos
mientras que en el resto de los subsec
tores la situacion es semejante a la del
relevamiento anterior.

El sector industrial, en general, s¢
distingue por su mayor insercidn en
mercados no locales, caracteristicaque
tiende a acentuarse con los dltimos
datos obtenidos. El cambio es impul"
sado por las grandes empresas, tiﬂ_df'
que no sc observan mayores variacio-

nes en el porcentaje simple de re¥”
puestas. )

En forma similar al afio anterion

las empresas, en promedio, destinan
el 45% al mercado local, un 49% “%
resto del pais y ¢l 7% restanic B
exterior.

CREEBBJ"



jiae 28 Editorial
Financlamiantn te. en promedio para las distintas em-  un incremento en el porcentaje de

Para el analisis de la estructura de
financiamiento bisicamente se distin-
gue ¢l porcentaje de recursos corres-
pondiente a capital propio del aporta-
do por terceros (bancos y/o proveedo-
res).

Estableciendo una relacidn entre
estas dos fuentes de financiamiento,
se¢ observa un predominio de los re-
CUrsos propios con porcentajes supe-
riores al 50%.

Laestructurade financiamientode
laindustria, s¢ caracteriza por un fuer-
te crecimiento de la participacion en
i0s recursos propios, compensada por
una contraccion en el crédito de pro-
veedores. La financiacion bancaria
reduce su participacion. Fundamen-
talmente disminuye el porcentaje co-
rrespondiente a bancos no locales (ac-
tualmente limitado a las empresas del
subsector petroquimico). Actualmen-

presas, el crédito bancario representa
aproximadamente un 13% de los re-
cursos financieros totales. En este
marco, la estructura de financiamien-
to de las empresas en la industria de la
construccion es marcadamente distin-
ta con respecto al resto con una fuerte
participacién de los préstamos banca-
rios y de proveedores.

En el sector comercial, los prome-
dios simples de respuestas no desta-
can modificaciones en la estructura
financiera a nivel minorista en tanto
que a nivel mayorista, crece significa-
tivamente la participacion de los ban-
cos locales.

Planes de inversion

Los resultados referidos a los pla-
nes de inversion para 1996, indican
que, a excepcion del comercio mayo-
rista, el resto de los sectores informan

Participacién de los mercados so

—————— Sm—

DESTINO DE LAS VENTAS

bre el monto total de ventas

, _ Loeal Resto pais _ Exterior
. INDUSTRIA o 1992(7) | 38% a7% | 15% |
1983(7) | 28% 54% | 18% |
1904 () | 32% 64% % |
3]  38% 60% 4% |
| 1995(°) | 36% | 43% | 20%
(**)|  60% 28% | 12% | |
1996 (") | 27% 48% 25% | |
()| 42% 41% 17% |
COMERCIO MAYORISTA 1993 | 56% 44% 0%
1994 |  41% 44% 15%
1995 |  54% 46% 0%
1996 |  51% ar% 2%
COMERCIO MINORISTA 1993 | 72% 28% 0%
1994 |  75% 25% 0%
. 1995) 66% | 4% | 0%
1996 68% 32% 0% |
e o {*) Resuliades no incluyen petioquimicas y relinalas. (* *) Resuladod inthuysn pelioguimicas y retnerts
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empresas locales que piensan invertir
proximamente. Estasituacion se veri-
fica tanto al analizar los promedios
simples de respuesta como pondera-
dos por el monto de facturacién de
cada empresa. Sin embargo, en este
ultimo caso, los incrementos resultan
mucho mas significativos debido a
que los rubros que planean mayores
inversiones son los que tienen mayor
peso relativo dentro del sector, con lo
cual los resultados agregados son mds
cercanos a la situacién particular de
dichos rubros. Los porcentajes mis
elevados se registran en la industria y
dentro de ella, en el subsector Petro-
quimicas y Refinerias, Hierro y Acero
v Alimentos y Bebidas.

Sibien el comercio minorista indi-
ca un incremento en sus decisiones de
invertir con respecto al afio anterior el
porcentaje en promedio simple de res-
puestas es pequefio, mientras que al
considerar los resultados ponderados
aumenta notablemente

Por el contrario, la sitwacion del
comercio al por mayor es diferente.
con un menor porcentaje de empresas
con planes de nuevos proyectos. Las

inversiones del sector son encabeza-
das por el rubro Alimentos y Bebidas

Naturalmente, al anahizar los re-
sultados, debe tenerse en cuenta los
montos planeados dado gque no todos
los proyectos son igualmente si gnifi-
cativos y por supuesto. noes lo mismo
un proyecto en etapa de estudio en
relaciénaotroen plenaetapade ejecu-
cion,

En este sentido, si se pondera el
monto de inversion de cada subsector

por el porcentaje de ejecucién prome-
dio informado, se puede lener una
ideade lainversiénefectivamente rea-
lizada hasta el momento y observar
cuiles son los sectores mds dindmi-
cos. De alli surge que la mayor inver-
si6n se detecta en Petroguimicas ¥
Refinerfas con un monto muy impor-
tante. Su situacién se aleja del com-
portamiento agregado de la industna
constituyendo un caso particular a

3
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" RANKING DE INVERSIONES

Rodados |

| Mal consti y pinturerias
Higiro y acero induslria
Mag, y aparalos mayorisia
Frigoriticas

Cdmaras y cublertas

Ind. calzados y sedas

| Prod. p/ kioscos y golos. mayorisia
| Alimentos y bebidas indusliia
Vehiculos
; AMimenios y bebidas minofnisla
- Alimenlos y bebidas mayorista
Pelroquimicas

analizar. Esla situacion estd vincula-
da a la evolucién general y las nucvas
perspectivas del sector tras la conclu-
sion del proceso de privatizaciones,
LLos productos elaborados por el com-
plejo petroguimico local han experi-
mentado en los dltimos afios un 1m-
portante impulso en lo gue a exporta-
ciones se refiere.

I.a mayor parie de la produccion
destnada a los mercados internacio-
nales se moviliza a través del Puerto
de Ing. White. En ¢l ano 1994 ¢l
volumen exportado correspondiente
dichas terminales fue de 350000 to-
neladas aproximadamente y en 1995
de ST in, cifra que representd un
imcremento del 46%. Los datos refe-
rentes a la operatoria de 1996 indican
volumenes de exportacion del orden
de las 300.5001tn. Temiendo en cuenta
gue tal cifra representa solo un dato
parcial, pues se rehiere al movimiento
registrado durante el primer semesire
del corriente aio, y dada su ymportan-
te magnitud, pucde concluirse que es
muy factible una nueva superacion de
los resultados anteriormente obleni-

INVERSIONES REALIZADAS
En nomaros Indicos

dos.

Los productos petroguimicos mds
relevantes son’ salventes industriales,
gas oil, fuel oil, soda ciustica, nalta,
gas licuado, polieticno, etileno, E.D.C,
y V.C.M. Los principales destinos de
dichas variedades son Brasil, Estados
Unidos, Uruguay y en menor medida
paises curopeos y sudafricanos,

El sector alimenticio también des-
taca montos elevados de inversidon en
un importante namero de empresas
del rubro.

Politica de ventas

La modalidad de venta que tienen
las firmas locales puede analizarse
mediante la proporcion de transaccio-
nes que las empresas realizan en clec-
tivo, financiado o con tarjeta de crédh-
to. Se utilizan los porcentajes de ven-
tas ponderados por el monto de factu-
racidm para tomar en cuenta la inci-
dencia de la modalidad de ventas de
los sectores de acuerdo a la participa-
cidn de mercado de las distintas fir-
L)L

Las posibilidades de los empresa-
rios de financiar transacciones depen-
de de las condiciones particulares de
cada firma, de la posibilidad de recu-
perar los montos financiados en fun-
citin de la sitwacion de sus chientes, ¥
también de los plazos de financiacion
que les otorguen sus proveedores.

3n Iineas generales, el porcentaje
de ventas que se realiza financiado €5
bajo en todos los sectores. kl mf:m_lr
registro se encuentra en ¢l comerci
minorista donde los subscclores que
financian mayor cantidad de sus tran-
sacciones son Rodados, Vehiculos,
Articulos para el Hogar. Porelconlrd”
rin, en el comercio mayorista se utiliza
mids este modo de operacion. _

La utilizacion de tarjeta de crédito
predomina donde el monto de tran F-:H:"I
ciones promedio es menor, comoes ¢
caso de Alimentos y Bebidas, 'llif'i'ilﬂ“'
ras y Cubiertas, ¥ PEIFli'CTF{I Y ],.hrur[ﬂ
dentro del comercio al por menor.

Tanto en la industria como €0 el
sector mayorista los registros por ven-
tas con tarjeta son [lr:ir;lil.:unh':l'lliﬂ
inexistentes,

CREEDDA
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ANEXO ESTRUCTURAL 1996
Resultados ponderados por participacion en las ventas - |

SECTOR DE ACTIVIDAD DESTIND DE VENTAS FINANCIAMIENTO
Porcentaje sobre las ventas Porcentaje fuente s/ compras
Local Reslo pais Exterior |Rec. propios | Bcos. local | Bocos. afuera | Proveed. Dtros
_ il .
COMERCIO MAYORISTA 51,4% A7,1% 1,5% 82,5% B8,7% 0,0% B8,4% 0,4%
: D R
Produclos primarios 37.3% 39,1% 236% | 606% | 394% | 00% 1 00% | .ﬂ.ﬂ'fah
Alimentos y bebidas 05,3% 44, 7% 0,0% 92.0% 1.1% 0,0% 6.9% i ﬂlﬂu‘?
Deriv. petréleo y gas 67.8% 31,1% 1,1% 95, 7% 2 5% 0,0% 1,7% 0,0%
Maquinarias y aparatos 34,2% 65,8% 0,0% 70,7% 1750% 00% | B6% 1.7%
|. . = 2 = = S e
Papeleras M2% | 658% 0.0% 606% | 6,3% 0,0% BI% | 00%
§ t e = S = -
Prod. pfkioscos y golosinas 50.0% | 48,6% 1,4% 51,3% 474% | 00% | 13% | 00%
COMERCIO MINDRISTA 68,1% 31,8% 0,0% 60,4% 10,2% 2,4% ] 26,9% 0,1%
Alimentos y bebidas 774% | 226% 0.0% 514% | 60% | 00% 42.6% ,. 0,0%
{ ‘- 1 — .r I
Ind. calzados y sedas 64,3% 35,7% 0,0% 661% | 17.0% | 00% | 1720% | 00%
i 1: : | oy T- ; A,
Art. del hogar 722% | 278% 0.0% 90,2% | 4.9% 0,0% 4,8% : 0.0%
Papeleria y libreria 51,6% 48,4% 0.0% 65,8% ] 00% | 00% 23,7% 10,5%
1 | : : -
Farmacias y perfumerias 76,6% 23.4% 0.0% 545% | 283% | 00% 17.2% 0.0%
Mat. conslr. y pinturerias 90,7% 9.3% 0,0% 20,1% { 107% | 0.0% 69.2% | 0.0%
Vehiculos s7.8% | a22% 0,0% 777% | 127% | 96% 0.0% 0,0%
i i e e ¢ * - -
Hepuestos 21.3% II 78.7% 0.0% 66,3% [ 24.7% 0.0% | 8,0% . 0,0%
Camaras y cubientas na% | 283% | 00% s81% | 10.3% 0.0% 1 6% 0,0
Hﬂdﬂﬂl:ls 50.0% 50,0% 0.0% 95 0% | 5.0% 0 0% 0.0% 0.0%
i I [ =
Art_rep. electronicos 84,1% 15.9% 0,0% 51.3% | @7% | 00% 5.1% 0.0%
Uﬂ"ﬂﬁ.. 3ﬂ-.ﬂ°f'lu- 61 1 8L ﬂ.ﬂ% '13.4_'% |r . 17.3% T,ﬂ“-h 27.3% 0.0%
- i I -
INDUSTRIA 423% | 411% | 166% | BAS% 2,9% 2,8% 9,4% 0.4%
NDUSTRIA * 21,0% | 478% | 253% 73,3% 18,3% 0,0% i
Alimentos y bebidas 2?,2-%_ | E::._Q".-i. 7.8% 66.4% | 184% | 0.0% | i | G
Quimicos, plasticos y caucho | 10,6% 89,4% 0,0% 98,9% e | 0% ] e i oW
Construccion 458% | 54.2% oo% | 329% | so% | o0% | 160% | 00%
Hll:."ll'ﬂ ¥ acoro 23.8% 76.2% 0,0% EE{H-", . . 7.0% _ﬂ_ﬂ% I 13.0% | 0.0%
“elroquimicas 45,2% 39,8% 15,0% 86.6% 0.0% o Jo N L
F A e — ! :
[.}l';:l]l'llltus. 28.1% 9 2% 62.7% 82 2% 17.8% i 0.0% ; 0.0% . 0.0% N
!nutla-lilil'. o Irltll.l'rﬂ‘l [I-!'lm-qulmm fh‘.'lll'ﬂ.'.liﬁ 5

CREEnsA




Editorial Ine 28
ANEXO ESTRUCTURAL 1996
Resultados ponderados por participacion en las ventas - |I
Iiﬂﬂ!ﬁlﬂﬂm PLANES DE INVERSION POLITICA DE VENTAS
e y
S1 planea | NO planea | “ ventas etectivo “n::“'?u ‘“t"‘m“'
COMERCIO MAYDRISTA 0.4% §9,8% s §0,7% N
e L e WAL D - J 4 o
Producing pmanos 0.0% 100, 0% M, 1% , 151% 5 8%
Almentos vy bebilas 41.5% 56.5% 42.0% 57.5% 0.4%
Deriv. petroded y gas 0.0% 100, 0% 26.5% T0.1% 4%
MAQUINATAS ¥ APATATOS 18.0% ’2.0% 38 8% 55, 8% 5.4%
Papeloras 0.0% 100.0% 24.T% _ 75.3% 0.0%
Prod. pAI0SCs v Qolosinas 82.8% 17.2% 16,6% i 83, 4% 0.0%
S - I— — A p—_— e ————T)
SR X 4205 SRS . ; : : R
[COMERGIO MEMORISTA | TSN % T bt Wb
Amantos y bebidas 91.5% 8.5% 61.8% | 5.7% 32.5%
Ind. calrados y sedas 17.9% 82.1% 48.0% 36.5% 15.5%
Art del hogat 74.8% 25.2% 25.0% £8.6% 5.5%
Papeleria y Wbrera 0.0% L 100.0% 43.7% 42.0% 14.2%
Farmacias y partumerias 0.0% | 100.0% 22.1% | 2.8% 5.1%
: | .
ML constr. y pintureras B2.8% 1 37.2% 49,1% I 3% 19.6%
Vehiculos 100.0% | 0.0% 30,5% 68, 7% 0.8%
Repuestos 0.0% 100.0% 13.4% | 85.3% 1%
il r
Camaras y cubsertas 51.5% 48.5% 27.1% E 16.0% 26.9%
Rodados 100.0% 0.0% 15,0% i 85.0% 0.0%
_M rep. elechrdnicos 0.0% | 100,0% 41.3% a3 1% 8%
Varios 26.7% | 73.3% 21.8% 69,2% 2.0%
!
TR nes L 45,6% 53.3% 0,1%
e gt s L R e s _ : I e :
IMDUSTRIA 45.5% ; 53,5% 36,6% 82,6% 0,8%
- i
Alimentos v bebsdas 9 6% , 21 4% 1 a4, ! 25 6% . R
Quimicos, plasticos v cauch 0.0% , 100.0% o 4%, | 9 5% ' 0.0%
[ I
Consliucendn 00 0% 100,09, 1% | M) 6% S
! |
Hieno y acero B6 0% 14.0% 16.2% B3.8% | 0.0%
L] ! r
Petroguimicas 100 0%, ' 0.0% A8 4% : Al 6% 0.0%
| | !
 Frigoriticos 204% : 79.6% 60.2% '. 39.8% | 0% .

[} Fesuladios mo oy Detroguemii J.;ﬁ ¥ |1.'.|||H.i;;'l.- -
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ANEXO ESTRUCTURAL 1996
Promedios simples de respuestas (sin ponderar) - |

SECTOR DE ACTIVIDAD DESTINOD DE VENTAS FINANCIAMIENTO
Porcentaje sobre las ventas Porcentaje tuente s/ compras
~ Loeal Resto pais ~ Exterior | Rec. proplos  Beos. local 'Boos. afuera  Proveed. Otros
. | L
COMERCID MAYORISTA ; wsn | anan ‘ am | oenas 1 19,0% l 0.0% 1 e i s
Proaduclos pMImaning J4 (% 18 5% 2d.9% 62.5% 37.5% 0.0 J:I%El';i. D0
Abmentos v Datwias 60, 1% 19, 2% F 0,0% L2 N 3 1% 0% 123% | 00%
Dovn. petidleo v gas GR.6% | A0 0% A% 9N 7% | 0% 4 0.0% 1i% b 0.0%
MAQUINATAS ¥ AparAtos e Y A% | 00% BT.1% WeN | 00w [ 1A% | 2en
Fapeleras 32.5% ll BT 5% [ 0.0% 40.0% + 20.0% 1 00N | 00N oo
Fiod. poscos v golasings I[ TN | | 1B.0% | 4.0% 60.0% . 0% | 0.0% 10.0% 0
COMERCIO MINORISTA B4,0% 35,0% l 0.0% 64,0% L 16.8% I 16% 18.8% [ (XY
Abmentos v bebidas W% o | ooon | s | s | oo ECEES
I calzados v sedas 20,0% 300% | 00% B6.3% Na% | oow 2.5% 0.0%
AL del hogar 57.5% 42.5% t 0.0% MmN | rsw | 0% | wan | oo
Papeleria y libreria | 8% ars% | oon SO0% | a0 | 0.0% L Bo%w | 100w
F .um.ms v petfumenias ., 77.5% ,12-,.55. I Qgﬂ, 55 0% 27 88, M"".' | 17.5% cn_qn..
Mat consiy, y Pt e s | 91, 4% | 8.6% l 0.0% 50.0% 214N 0.0% M 6% | @ M
Vehicatos 0N | ss0% oos 80.0% 210N 18.0% 0.0% 0.0%
Repuestos T wan | 0.0% 7.7% 25.1% 00N .1% ars
Cimanas y cubienas J T38% ! 26.3% ' 0.0% &5.0% b | 10.0% 0% S30% ™
Todados | 00N | s00% | 0w 95.0% | S0% | aow G | W
A tep. electidnicos | esos I won | 0on s% | sos L S .. ...
ke | saew l s T oo | 80% ‘ 16.3% + i i O ..
i3 ik ' . Y e 2N,
i am e o | omew | ons l s oA | ae
e A o T, B4 > » . I -
""'“““ G s A | nes | um J e mlm
:::::‘: :::wus | M, 51.8% 1 T ——— w 100n * am% | owes ::
Etmhmm KOS ¥ caucho . :.lu,..ih L 61,7 1 0.0% 9B, ‘; 15% i aos . ;: ¢ 1
iy SMov | sow | oow QON | Woh | A g
o | oW e | oo o ..o S VL = ' £
Moo [ NN T LI ¢ | 183% S0.0% ' 0% : AN ? h . =
- B3% | 2w | 2on | son | een [ oaew | oaew —
ﬂ‘m\m '.'
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ANEXO ESTRUCTURAL 1996
Promedios simples de respuestas (sin ponderar) - Il
SECTOR DE ACTIVIDAD PLANES DE INVERSION POLITICA DE VENTAS
51 planea | NO planea | % ventas efectivo . “e ventas % ventas con |
p al | financiado tarjeta
COMERCI0 MAYORISTA 16,3% i— 83,7% 38,5% 58,1% 3,3%
Productos primanos 0.0% 1 100.0% 78.8% _'_ _1_5._{':*% _5‘3%
Alimentos y bebidas 50.0% . S00% 43.8% o 938% 2.3%
Deriv. petrdleo y gas 0.0% 1000% :'-j 0% 3 63.0% 6.0%
Mauuina nas ¥ apafatus 14.3% EE,T?& 35.9% EB.E% , S.E%
Papeleras 0.0% 100.0% 35.0% 65.0% 0,0%
Prod. p/kioscos y golosinas 33.3% 66.7% 6.7% 93.3% 0,0%
COMERCID MINORISTA 35,2% 64,8% 33.7% 55,4% - 10,9%
Alimentos y bebidas 45 5% 54,5% 47 8% { 25.4% 26.8%
Ind. calzados y sedas 37.5% 62,5% 48,9% 32,1% 19,0%
Art. del hogar 50,0% 50,0% 28.8% 65.2% 6,0%
Papeleria y libreria 0,0% 100,0% 45,0% 40,0% 15.0%
Farmacias y perfumerias 0,0% 100,0% 22.5% 72,2% 5,3%
Mat. constr, y pinturerias 14,3% 85.7% 40,3% 48,6% 11.1%
Veniculos B 100.0% 0,0% 32,5% 66,3% 1.3%
Repuestos 0.0% 100.0% 27.6% 70.6% 1,9% ]
Camaras y cubiertas 50,0% 50.0% 28,8% 41,3% 300% |
Rodados 100,0% 0,0% 15.0% 85,0% 00% |
|Art. rep. electronicos 0,0% 100,0% 44,0% 51,0% 30%
Varios 25,0% 75.0% 23.8% 67.3% 9.0%
INDUSTRIA a1,7% 58,3% 40,7% 58,5% 0,8%
INDUSTRIA 30,0% 70,0% 41,2% 57,9% 1,0%
Alimentos y bebidas 50,0% 50,0% 25.0% j 72,5% 2%
_ﬂuimums. plasticos y caucho 0,0% 100,0% 70.0% 1 30.0% 0.0%
Construccién 0,0% 100,0% 20,8% 76.8% 2.5%
Hierro y acero 66.7% 33.3% 23,3% 76,7% 0,0%
Petraguimicas 100,0% 0.0% 38,3% 61,7% 00%
Frigorificos 33,3% = 66,7% 66,7% 33.3% 0.0% |

(") Resultados no incluyen petroquimicas. v relinerias

8
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Principales resultados del bimestre
julio - agosto a nivel agregado
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22%

44%
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Modo operativo de las importaciones realizadas

OTRO

0%

CREEREA

Situacion general

Los resultados obtenidos del rele-
vamiento correspondiente al bimestre
julio/agosto muestran al sector comer-
cial mayorista y al comercial minoris-
ta en una situacion desfavorable res-
pecto al bimestre anterior.

En el caso del sector industrial, el
indicador de situacidn general se man-
tiene estable, circunstancia éstaen cier-
ta forma alentadora. si nos ubicamos
en un contexto econdmico general
caracterizado por una profundizacién
de la tendencia declinante.

Los sectores comercial mayorista
y munorista han evolucionado de ma-
nera diferente en relacién al sector
industrial. Los primeros inician ¢l afio

1996 con indicadores bajos, aunque
dentro de los parimetros considera

dos como normales, para luego expe-
rimentar un repunte significativoen el
bimestre marzo/abril Sin embargo

esta tendencia posiliva no se mantiene
en los meses subsiguientes, muy por el
contrario, s¢ produce una caida en los
indices de sitwacion general, que per

manecen y se acentdan aun mis de
acuerdo a los resultados provenientes
del ultmo relevamiento.

En cuanto al sector industnial, ¢l
repunte de la actividad se percibe re-
cién en los meses de mayo/junio, es
decir, un bimestre posterior en rela-
cion a los sectores anteriormente
mencionados. En el bimestre julio/
agosto, los valores permanecen csta-
bles.

De acuerdo al balance de expecta-
tivas, la mayoria de los encuestados
no espera cambios favorables en los
proximos periodos.

9
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Tendencia de ventas
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el

para los wes sectores relevados un

I LSRR I.Iq." I.I -.I'i."l"..“hl.l_ L] | f'""l‘“ )

mos los resulidos obtenidos Ch est
vpavrtundad con los -.'l.'llIL‘?~|"4."II-.|||.‘11I¢l:
al hamestre |"l'.".'u‘u.[\"!1h‘ MO |1|hi.|ll1|,-.
los valores se ubican dentro de |...;
paimetros de b normalidad

Lapeor posicion relativaen ventas
es lagque evidenciael SCCTOr Comercial
mayorsta situacionadentica a la ver.
Picada en el relevanuento mmedian
IS Aanteriy

Importaciones

Fante en el sector comercial ma
vortsla coma en ¢l sector minonsta ¢
mdusinal, s¢ percibe un leve inere
menty en el porcentage Jde CINPTCss
que opera con articulos amportados
respecto al bimestre mavo/pumo., Es-
Las culvas representan ol 49 30 8145
24,1 % del merciwdo respectivamente

Lo relacion a la paracipacion de
mercaderia importinda dentro de los
imventarios de las empresas, los vale
TS SC MANHENCT SN VTR Iones sigin-
DiCalivas respeciho o los meses e
LIS

Con referencia al mode de operit
Ciones, tanto en el comerc mnonstd
como en la industria predomain I
openitoria tavesde m1|‘-~1l'l~'hh"lk‘”"J"
Rucnos Aires, nuentras gque en el oo
eI al AU T HARR [ I‘||'L‘|'|4.'|I.'||.|1.'il ante

Lummportacion desde pans de onigen '
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Sector Industrial

B La tendencia de ventas experimenta una caida en relacion
al bimestre anterior, impulsada principalmente por Alimentos
y Bebidas.

B La situacion relativa entre los diferentes subsectores de la
industria permanece practicamente invariable.,

B Las politicas de stock responden a un andlisis detallado
entre los miveles deseados de existencias, las perspectivas

Situacion general

La industin se presenta en esta
vportumidad con un saldo de respucsta
de siuacion general gue se mantiene
estable en relacion al bimestre ante-
nor, con valores normales para julio-
Agosto de acuerdo al comportamiento
exhibido por La situacion particular de
los subsectores industriales.

Sin cmbargo, latendenciade ven-
tas resulta desalentadora para el agre-
Lado de laindustria, con un indicador
HUe cae v se ubica en <20 para el mes
de dgosio

D¢ acuerdo con ello, las expectati-
Yas de los empresarios no son muy
Positivas acerca de la evolucion de la
Macion para los Proximos meses.

Alelaborarel rinking habitual para
4 situacion eeneral, no se producen

CREERRA

futuras v el desenvolvimiento de demanda.

modificaciones sustanciales en s
posiciones ocupadas por cada uno de
los subsectores que componen Ly e
dustria local. La umca penmubacon
que se observa es entre Petroguinmicas
v Refineras, que asciende al se
gundo lugar mantenendo su saldo
de respucsta antenor, ¥ Productos
Quimicos v Plasticos gue se ubwa
en tercera posicion debwdo a una
pequena dismohucion en su i a-
Jdor.  El resto de las ubicaciones
permanece invanable, v ocon res
pecto a los valores del saldo, am
bi¢n son similares a los anternones
explicando de ese modo los resul-
tados obtenidos para el agregado

Los niveles de existencias se man-
tienen constantes dentro de lo normal,
pero la politica  de stocks para los
proximos periodos evideneia lainten-

cton de disminuir levemente los an
VENLaAros

Los empresanos contindan sintien
dose |"1T.‘.-u'-n.h|a'~. T il participacion

de los costos Ninancieros dentro de sus

La situacion general
se mantiene
estable.

estructuras de costos totales, siendo
muy pequeiia la porcion de Lo indus-
tria que los califica como bajos

El nivel de capacudad ociosa s¢
mantiene estable durante julio y agos

Il
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o, mientras que la mayor parte del
mercado manifiesta la intencion de
mantener su produccioninvanable los
proximos meses. con lo cual no se
esperan varnaciones significativas en
el indicador de capacidad instalada
del agregado de la industria,

Tendencia de ventas

A diferencia de lo ocurmido con la
situacion general, el indicador corres-
pondiente a la evolucidn de la tenden-
cia de vemas para este bimestre, evi-
dencia una caida que se acentda en
agosto. Los valores dentro de los que
se venia manteniendo el saldo de res-
puecsta  en los dltimos meses eran
levemente negativos cercanos al cero,
pero en esla ocasion  se acentda la
tendencia desalemadora.

Cuando se rastrea la causa de la
caida analizando por separado los ru-
bros, se observa que el principal im-
pulso negativo al indicador agregado,
estd dado por la evolucion de las ven-

12

tas de Alimentos y Bebidas, que dis-
minuye sensiblemente en agosto. Dada
la imponancia relativa del subsector
en la industria local, el impacto es

| RANKING DE SITUACION GENERAL
| EN AGOSTO

considerable y vale destacar que las
expectativas de los industriales del
rubro no son muy favorables pard los
préximos meses, percepcion que res”

i

e —
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Sector Industrial
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i Diferencia |
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[L_.’Iid.:m con una politica de disminu-
C16n de existencias en respuesta al
desenvolvimiento de la demanda que
enfrentan. Resulta interesante desta-
“ar el comportamiento de las ventas
del rubro Alimentos y Bebidas en un
mes donde se recupera el poder adqui-
SIvo por el pago de los salarios.
También experimentan bajas Hie-
oY Acero y Productos Quimicos,
PETO no son de la magnitud de lo
sucedido con Alimentos v Bebidas.
Por otra parte, cuando se observa
lo ocurrido con ¢l resto de los sectores
:;:ﬁ::i":" los f’_“’fiﬂﬂ de I.mi saldos 1.I_:':
ferentes "_ ”I'-" i sustancial m::nh"_dl.-
¢on i L'm:‘ os del Dbimestre anterior.
al se confirma la estabilidad
¢ la situacion general del agregado.
Al igual que en el bimestre ante-
ntui}:’-:}?ri |TIL‘r- I"_‘E“r del T;..-'I.ﬂl'-..ll'lj_l lo
P Pelroquimicas y Refinerias se-
f;:ll::::’:h* Hqi,':':’“ ¥ Acero, mientras las
15 posiciones se encuentran ocu-

Yacdne i ;
Padas por Alimentos y Bebidas y Fri-
ﬂnrlt":tl'\.

ror

CREemna

Stocks

Los niveles de existencias para la
industria resultan en esta oportunidad

normales, con la mayor pane del sec
tor calificandolos como Liles [ e nbra
de ella. el subsector Petroguimicas 3

Refinenas los inlorma levemente €

| RANKING DE TENDENCIA DE VENTAS

J EN AGOSTO

| ]— -

"

PETROQUIMICAS Y REF
HIERRO Y ACERD

PROD.QMCOS.Y PLAST
ALIMENTOS Y BEBIDAS

IND.CONSTRUCCION

| | FRIGORIFICOS
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por debajo de los niveles deseados.
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situacion lleva a

inCrementar sus 2xisiencias al resul-

tartes insuficientes. Alimentos v Be-
bidas. gue ve deteriorada la posicion
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Sector Industrial

PORCENTAJES DE UTILIZACION
DE CAPACIDAD INSTALADA
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UTILIZACION DE CAPACIDAD INSTALADA
Agosto 1996

womceor

DISMINUIR
6%

VOLUMEN
PLANEADO DE
PRODUCCION

CREFERA

considerados dptimos, sino tomando
en cuenta la simuacion particular de
cadaunoy lasexpeclahivas que tengan
respecto de lo que sucedera 2n los
penodos subsiguentes con la siua-
cion general v las ventas.

Con respecto a las mercadenas
Importadas, el porcentaje de empresas
que uliliza mercadena in

A s 2 ¥ i e i
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PARTICIPACION DE PRODUCTOS IMPORTADOS SOBRE EL STOCK TOTAL
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Mgz abril mayo junio julio agosio
Bl Alimentos B Const. Hierro Bl Quimicos [ Petroquimicos B9 Frigorificos

PORCENTAJE DE EMPRESAS CON MERCADERIA IMPORTADA *

DIC FEB 96 ABR JUN AGD
Alimenlos 2% al% 50% 33% 33%
Gonst. Hierro 40% 40% 30% 30% 36%
Quimicos 0% 0% 0% 0% 0%
Pelroquimicos 40% 40% 40% 40% -IEI'%.
Frigoritico 20% 0% 0% 0% 0%

- :
Cantdad de emprosas del subsector que realizan imponacionas.

PORCENTAJE DE MERCADO IMPORTADOR *

DIC FEB 96 ABR JUN AGOD
Alimentos 78% 78% 78% a7% 47%
Consl. Hierro 44% 44% 35% 39% 35%
Quimicos 0% 0% 0% 0% 0%
Pelroguimicos 39% 39% 39% 39% 39%
Frigoritico 3, 0% 0% 0% 0%

- 3
Pamcipacitn en las venlas del subseclor cormes pondiente a las amprasas qua impordan
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SECTOR INDUSTRIAL - RESULTADOS DE AGOSTO
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TENDENCIA DE VENTAS PERSPECT. CORTO PLAZOD PLANES DE PRODUCCION
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Sector Comercial Mayorista

B Los saldos de respuesta del indicador de situacion
general resultan inferiores a los del bimestre anterior

en la mayorfa de los rubros.

# La tendencia de ventas se mantiene estable a bajos

niveles.,

B Se confirma como transitoria la recuperacion observada

Situaciéon general

o Daase o los resultodos obrenndos
e el relevimiento cion respondiente al
||n||l'-~,|“- iulu:,ﬂ';u,-u'a,ln_ s ol r vin i
Produmehizacidn en L cadda de Ta en
dencin del indicador de situacion pe
neril para el sector comercral mayo
Pstin omivel agrepado. Lsie compin
mento negativo comiensa o verih
varse o panie del bimestre precedente,
PO s sedbnld oporiananente en el
EAL anterion, conlinmidndose comao
amsitorin b recuperacion observada
Vo cofabral del corriente ano, Has
bel momento pareciern no electuirse
b renctivie ion experadia en 1996 y de
wuerdo gl balance de expectativas
ipresariles pora los proximos me-
el panorama no aparece como
Hentidor nunqgue los valores se ubican

CRETHHA

anin destro de L noronadidad

L ewanto al desenvolvinento de
loss dhilerentes sectores perience e nies
al comercio mayorists, cuatro de los
seis gue se relevan venthcan valores
prosiiivos, siluacion anidopa a ladel
Binestre nayofjunmo, aungue os vi
lores del indicador son nlerores
low repistrados durante el bunestie
aulermne

Los subsectores mejor posicio
nados son Alimentos, Derivados del
Petrdlen y Gias y Papeleras. Las uli
mas ubicaciones del ranking de s
wacion general correspondena Pro
ductos parn Kioscos, Maguinarias y
Aparatos y Productos Primarios

A diferencin de junio, el rubrocon
saldo mis favorable en esta aportuni
dad es Alimentos, que asciende desde
el segundo lugar, Sinembargo, ellono

durante marzo y abril.

esrelegode vmme por connprorbiarmne nte
sectorl, sino gue el cubro Productos
para Kioscos, gque le pred cdiin anide
plorimente, presenta una . il oy

sigrmlicativa, anngue mantemendo

Se profundiza
la caida en
la tendencia.

valores levemente positivos. Este sub
sector, que habfa liderado el crect
miento en igual bimestre de 1995, ex
ahori el mis afectado

Los rubros Maguinarias y Apara
tos y Productos Primarios mantienen

19



Sactor Comarcial Mayorista

a lae 2g

SITUACION GENERAL

MUy
BUENA
1
|

BUEMWA

&
- 4
0595 10/95 1185 1285 01/96 029 0359 2 04/96 0596 2 06/96  07/96  0B/96  Exp.Sep
Bl Buena Bl Normal Bl Mala —@— Diferencia
RANGO: +100a +60 Muy Buena +£0a +20: Buena +20 a -200 Normal -20 a -60: Regular -60 a -100: Mala
la tendencia de los bimestres anterio-  cion de sus inventarios. nen elevados para la mayoria del sec-
res, ocupando las dltimas posiciones, Los costos financieros como por-  tor, durante todo el periodo considera-
salvo que mejora relativamente la si- centaje de los costos totales se mantie- do.
tuacion del primero y empeora la del
segundo respecto al mes de junio. En T -
el primer caso, el saldo alcanza un
valor suficiente para definir su situa- RANKING DE SITUACION GENERAL
cion general como regular, mientras EN AGOSTO

que en el segundo, se pasa de una
situacion regular a una mala.

Con respecto a la tendencia de las

| | " | | AumenTOS
ventas, ¢l agregado se ubica en un ' l/_\- : :

rargo que no resulta en absoluto alen-
tador, sino gue mas bien se correspon-
de con la etapa contractiva por la que
atraviesa la economia en su conjunto,

| DER.PETROLED Y GAS

PAPELERAS

. | |
No se observan variaciones signi- - ' ' |

| . h ! PROD.P/KIOSCO

ficativas en los miveles de existencias., ' l !

¢s decir que contindan siendo insufi- | |
cientes. Al mismo tiempo, los empre-

] MAQUINARIAS

_ m _ | : | Y APARATOS
sarios no manifhestan intenciones de | | | |

imcrementar sus stocks: la mayor por - ! ' PRODUCTOS
cion (96,3 %) preficre no variar su L ) l | PRIMARIOS

politca de stocks, mientras que unos
pocos (3,7 %) optan por una disminu-

20
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Sactor Comercial Mayorista

ALENTADORA

TENDENCIA DE LAS VENTAS

— e ——

HORMAL

DESALENT

1095

B Alentadora

RANGO: +100a+33:

l

11/485 12/

B Mormal Il Desalentadora

Ritmo Alentador +33 a -33: Ritmo Normal

Tendencia de Ventas

El indicador de tendencia de ven-
tas para el agregado del sector comer-
cial mayorista no se recupera de la
caida iniciada en los meses mayo/f
Jumio. El panorama alentador de prin-
cipios de 1996 no se concreta y no se
vislumbran mejoras segun las expec-
tativas.

En el ranking de tendencia de ven-
las para agosto, el subsector Papeleras
lidera las posiciones, experimentando
una importante recuperacidén en su
saldo. En la oportunidad anterior, la
totalidad del sector calificaba sus ven-
s como normales. Actualmente, un
68% las considera alentadoras. Esta
siuacion se corresponde con lo ocu-
mdo en el comercio minorista para el
mismo subsector.

En segundo lugar, se ubica Ali-
Mentos, descendiendo desde el primer
Puesto,

El resto de los rubros exhibe valo-

CREEBRBA

0196 029 039 0496 0596 0696

07/e6 08756

—— Diferencia

-33 a -100: Ritmo Desalentador

res negativos en el indicador de ven-
tas. No obstante, en Magquinanas y
Aparatos se registraunarecuperacion,

e EE———

con valores que pasan de -35 en junio
a-18.3 en agosto
La leve mejoria de Derivados del

RANKING DE TENDENCIA DE VENTAS
EN AGOSTO

| PAPELERAS
ALIMENTOS

MAQUINARIAS
Y APARATOS

PROD.P/KIOSCO
DER.PETROLED Y GAS

PRODUCTOS
PRIMARIOS

20 40

680 80

100
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Sector Comercial Mayorista

NIVEL Y POLITICA DE STOCK
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Bl Nivel de Stock Politica de Stock
RANGO: + 10K a =33 +33 a -33 -33 & - 100
HIVEL DE STOCHK Elevado MHormal Bajo
FOLIMICA DE STOCK Aurmentar Mo variar Disminiubf
Petrdleo y Gas observadaenel bimes- Stocks una leve inclinacién hacia la normali-

tre anterior se desvanece. En efecto,
aumenta la porcion tanto de las em-
presas que informan una situacién
normal, como de aquellas que decla-
ran una situacion desalentadora.

dad.

De los resultados expuestos se Ve
rifica, asimismo, que la politica a s¢-
guir en los proximos meses para cas!
la totalidad del sector (96,3 %) eslade

Tal como se manifiestaen losrele-
vamientos que preceden, los niveles
de inventarios para el agregado conti-
nudan resultando bajos, aunque con

B - e
COSTOS FINANCIEROS
6 mpmm - - - - == - = | :
| .
§ E.EIT" ¥ e ———— _ e e
e 1 I | ; ll_l l .l o — N
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PARTICIPACION DE LOS PRODUCTOS IMPORTADOS
SOBRE EL STOCK TOTAL

Marzo Abril Mayo Junio Jullo

Bl Prod.Primarios [l Alimentos Bl Deriv. petrol. gas Maquinarias [l Papel y prod.kiosco

PORCENTAJE DE EMPRESAS CON MERCADERIA IMPORTADA

% EMPRESAS * % MERCADO **
Productos Primarios 25% 19%,

e . |
A.IHTIBHI!IS 50% 58% !
Der.Petrélen-Gas 11% 6%

Maquinarias y aparatos 63% 65%
Papel y Prod.Kiosco 100% 100%

&
_:"‘“"'"_d'ﬂd di empresas dol subsector que realizan importaciones
Participacidn en las venlas del subsector correspondiante a las emprosas que Importan

CREERRA



Sector {‘q_‘||||.:::'~| al Mavorista

TV WAArar s &% 0l Ik s

En esta circunstancia, ¢l 49,36
del mercado trabaja con productos
importados

Ello se comresponde con ¢l 49,72

I=n tal

e l:_"'.lqr-:_'rll._l.t Un mncremenio

T de
sentido,
de ambos porcentajes (48.64% vy 45,76
periodo

las empresas del secton

e respectivamentie en el
mayo/jumio). Los rubros Papeleras y
Maquinarias siguen teniendo la ma-
yor participacion relativa.

La proporcién de la mercaderia
importada dentro de la mercaderia to-
tal, a mivel agregado, se mantiene en

iae 2g

valores estables desde inicios del ano

T CLIT S
Costos financieros

51 bien los costos hnancieros dis
minuyen respecto a los valores regis-
trados en el periodo inmediatamente
antenor, siguen siendo elevados como
j‘-'!'fui:."f'l[.:u"’ I.Jl..' |-|1~. COsLOs rul;duf-.

Este comportamiento resulta ho-
mogéneo para la mayoria de los ru-
bros, a excepcion de Papeleras y Pro-
ductos Pnimanos, para los que no se
evidencian vanaciones en tal sentido.

M

QI" — _._,
|
; N ST

LE]

0&5S 0995 1095 1195 1285

l RANGD:

0

+100 a +33; Excedentle

ams 0198 046 099 08%  OTAe QROS

+33 2 -33: Suficiente -33 a-100 Insuficlente

eSS

a4

1L 19055 F

24

01rSE  OFe6

17 13

0336 (96 0598 0656 0106 0a5s

—_—

Personal de Ventas

Adn cuando el Personal que Jae

empresas destinan a la taren de ventae
se mantiene dentro de los Parametros
de la suficiencia en el agregado, cabe
destacar dos comportamientos dife.
renciales dentro del sector en estudio,
El rubro Papeleras, que encabeza ¢
ranking de ventas, considera que la
dotacidn de personal de ventas resulta
insuficiente de acuerdo a la demandy
que deben enfrentar. Por otro lado,
Magquinarias y Aparatos exhibe valo.
res altos en el indicador de personal. I

PERSONAL
DE VENTAS
EN RELACION
A VENTAS

PROMEDIO

DE PERSONAL
ASIGNADO

A VENTAS
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Sector Comercial Mayorista

SECTOR COMERCIAL MAYORISTA - RESULTADOS DE AGOSTO

SITUACION GENERAL

MAY

Producias Frin

A0S . i | 8 &9 69| .53 53 8

\ ' ] I | & -16 43 59 59 05
Mirmenias y BEOIES | id i | 0| 2 ] 2| al n @ # w =
Derte Petrdite-Gad i et ik 19} & 2 10 13 1" 4 " 0] »
Maguiaariay y paratas ad d osd | . 3 | ="J- 15 5 11| .11! I3I '11: 37
Fapatera) | ek d | 501 30| 3 )| 14 ! 'l vl 5 9 3
Prod p/ Kiosco y Galosinas . 3 o 3.. 3 gl 5 : 3! | ul l x —+ |
Agregado Comercio Mayorista | 10 LA a3 "1-_ i 5| 2| 3| 4 6 s %
i*) Expectatnas de Septiembire "56 g d = - —— !

Productos Promanios 10 164 B a1 5B
Almentos ¥ Bebidas 26 | 17 13 15 13 1 i [
Derv Petréleo-Gas 35| 35| ) -1 25 | T r

Maquinarias ¥ Aparalos & -49 | ) 53 55 55 . - i

Papeleras '. 6| 6| 100 | 100 " &9 6 5| ol " 9 "
Frod p/ Kspsco y Golosinas E-fl_- B3 . - ] T - -E;E_ N 1;. 1 L _:E-_ -'51 -31-- 3:--
J.-.}rEI}.]-:I._'u Comeren Mayonsia -!.E-: 41 <A1 I 10 | AT T i '.. '.-___ + -9 71 E:.,- 5;_ -__- -.1
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Piod.pf Kioseo v Golosinas -E.: & T i E £ It i} 43 11 |

Apregado Comercio Mayorisks

POLITICA DE STOCKS

Froductos Primarios 100 100 25 2 0 i . .

Almentos y Bebidas I a i 26 - 13 13 a o £ g : : ' :
Deree Pelrdino-Gas - 1g- .15L 0 ._-.I 0 5| § | 5
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Agregada Comercio Mayorists

COSTO FINANCIERD

Productos Pr MArs 16 76 TG T 5 &3 k. 24 10 z

Akmentos v Bebidas A4 “. ] 33 13 _!_Q. 14 JJ. a7 24

Deriy Petrdden-Gas | L] ,a,. iB 45 ‘_ﬂl. "-':l. 7 "1 :l].. :‘-.’l_ 5 i
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- a T - o % 1
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RESULTADOS DE AGOSTO  SITUAC. GENERAL TEND. DE VENTAS  PERSP. CORTO PLAZD NIVELES DE STock
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Sector Comercial Minorista

il _La situacion general del comercio minorista local
eXperimento un nuevo retroceso, especialmente durante

el mes de agosto.

| Se produjo un cambio en la tendencia de las expectativas
que pasaron a ser definidamente negativas.

B El saldo de respuesta de la tendencia de ventas
profundiza su caida durante el bimestre.

_ La_silua-:iﬁn general del comecio
minorista local para el bimestre julio-
agosto refleja y reproduce las condi-
clones que el desenvolvimiento de la
cConomia nacional estd determinan-
do. E| conjunto de cambios operado
N materia de medidas econdmicas ha
"'llrudlutir.h:- cxpeclativas mayormen-
te Pesimistas, tanto en los consumido-
Fes como en los empresarios vincula-
dos ‘fl sector comercial.

. El indicador de situacion general
E:J::t ‘;L agregado minorista, experi-
e :\ nl.rh:‘rn retroceso, fundamen-

s e para el mes de agosto, lo
'I..-.::ﬂ-_.;. -I,“:;{T l:;].'lztl.‘ se agravaran aun miis
wm]; ti:ri,rl:w-'.-ul;ﬁ L‘.u_m.huume:i ."jcl
rﬂ‘l_!i:-'.l_r-*"j }. 1 LT'II'I[I‘}EI‘JITII'I'IIEHH'-" relativo
s -\Iit__;?.n‘r-.tllluyc un hecho clilri!-
), iml?lw .‘ ¢ aun cuando “.1 mencio-
cador puede seguir ubicin-

CREERRA

doselo dentro del rango de la normali-
dad.

En cuanto a las expectativas em-
presariales, las mismas parecian no
evidenciar la percepcion de importan-
tes modificaciones de corto pla-
zo en el momento de efectuarse
laconsultacorrespondiente al mes
de julio, Contranamente, la lle-
gadade agostoy, juntoaél, de las
novedades en materia de medi-
das economicas determinaron un
brusco cambio en la tendenciade
las expectativas que pasaron aser
definidamente negativas.

El rdnking de situacion general
sufrié muy pocas alteraciones con res-
pecto al obtenido en los meses ante-
riores. Aligual que en ladltima opor-
wnidad Articulos para el Hogar y Ali-
mentos y Bebidas ocupan las primeras

posiciones, respectivamente. En tan-
to, Papeleria y Libreria asciende del
quinto al tercer puesto. Le siguen In-
dumentaria y Camaras y Cubiertas
que mantienen invariables sus posi

Existe acumulacion
indeseada de stocks.

e — ——

ciones. La caida mis importante la
constituyeel rubro Materiales de Cons-
truccidn que pasa del tercero al sexto
lugar. En el extremo inferior continua
ubicado Rodados, precedido por Far-
macias v Yehiculos,
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| RANGO: +100 a +60: Muy Buena

Uno de los problemas bisicos que
el sector experimenta desde hace mu-
chouemporadicaen las demorasen la
efectivizacion de los cobros.  Este
inconveniente se ha acentuado toda-
via mis para el presente bimestre v es
tacuble que continde agudizindose a
partir del impacto del nuevo paguete
impasitivo y de la anulacién de las
asignaciones tamihares.

La tendencia de las ventas, que
habia comenzado un suave declive
desde el mes de abril, acelerd su nega-
tividad en julio-agosto debido a la
reduccion del poder de compra de la
poblacion. Esto hizo que se dificulta-
ra ¢l logro de un ritmo sostenido en
matena de ventas, adn cuando se ver-
ficd una considerable expansion del
crédito y una reaparicion de planes de
pPago en cuolas sin interés.

Los niveles de stocks, parael agre-
gado comercial minorista experimen-
taron un considerable aumento dentro

28
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TENDENCIA DE LAS VENTAS
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RANGO: +100 a +33: Ritmo Alentador +33 a -33: Ritmo Normal -33 a -100° Ritmo Desalentador

de los Hmites de 1a normahidad. Esta
siuacion, en términos generales, se

explica no como el resultado de una RANKING DE TENDENCIA DE VENTAS
politica empresarial de aumentar los EN AGOSTO

volumenes de existencias, sino mas
blen como el caso de una acumulacion
mdeseada en los inventarios debida a
la sigmhicativa merma r-:-::i:-'.lru-.hl en ART F/HOGAR
las ventas del sector.

PAP ¥ LIBRERIA

una nueva elevacion lo cual constitu . : ; MAT.CONSTRUCCION
¥e un factor adicional de preocupa- ' ' !

Los costos hnancieros sufrieron

. ' ' ' CAMARAS Y CUBIERTAS
“1an para los CMPresarios minoristas - . : ,

T ' i ' ; . ALIMENTOS Y BEBIDAS
<0 lo que respecta a la fluidez en el ' -
Jesenvolvimiento de las operaciones. ART.REP.ELECTR

: | 5 : ' ' ' PUESTOS
| | L1 [ |} |
|

Tendencia de las ventas

| ' - INDUMENTARIA
. 0 -

Latendencia de las ventas registrd g___,_ j I FARMALGIN
N Julio-agosto una clara desmejoria r!' e ! 'l VEHICULOS
tOnrespecto al bimestre anterior, agu- X = | RODADOS
dizada en especial, en el mes de agos- _ e — P ; | -
ol 410 80 60 -40 -20 0 20 40 60 80

El rinking correspondiente pre- - e
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Sactor Comearcial Minorista

=

SN

Artiwculos para el Hogar, rubro mayor-

T 1aas Ircts r'-r 1TV s !"'I R I T |

mente tavorecido por la extension del
credito, Papeleria v Libreria v Mate-
nales para la Construccion, Este posi-
cronamiento difiere con el ranking de
mavo-junio s6lo por la rotacion de los
rubros ubicados en segunda y tercera
instancia. Farmacias y Rodados con-
tinuan ocupando los dltimos puestos
en tanto que los demas rubros exper-
mentaron vanaciones leves en sus res-
pectivas ubicaciones.

La retraccidén en el ritmo de las
ventas verificado en los meses de julio
¥ agosto constiluye un primer signo
para los empresarios minoristas, quie-
nes presentan un elevado grado de
incertidumbre con respecto a la mar-
cha futura de las operaciones comer-
crales. Estaacutud responde esencial-
mente a la clara percepcion de la re-
duccion en el ingreso disponible de
los consumidores, y, en especial, de la
clase media.

—

ﬂ_ S Em—

Lacontraccionenel poder de com-
pra constituye un resultado previsible
1| i".’li’f“’ de la iIr'II'IIIlIL'lIlL'L'|III'ITII.IL'IIH1L|¢_"
las asignaciones famibares, de la tras-
lacion de los nuevos impuestos a los
precios de venta, del gravamen a esta-
blecerse sobre los uckets canasta, elc.

Un factor adicional que tiende a
dificultar adn mds el desenvolvimien-
to del sector, vy, en particular, las acti-
vidades de promocién tendientes a
impulsar positivamente la tendencia
de las ventas, esti constituido por la
implementacion del impuesto a la pu-
blicidad en los medios.

Todos estos elementos, sumados a
los magros resultados ya acumulados
por el sector, se conjugan para deter-
minar expectativas relativamente pe-
simistas en cuanto a la tendencia futu-
ra de las ventas del sector.

Una cuestion de gran relevancia
radica en el comportamiento que. en
cuanto a politica de precios, adoptarin
las empresas minoristas en respuestaa

ia
laezg

las medidas en materia IMPositiyg
Istas medidas originardn un !-i.l,‘_n“d
reacomodamiento de los prﬂ-tﬂsau?
de ninguna manera puede asociarge ,
un proceso inflacionario. [, capaci.
dad de absorcidn de los IMpuesios por
parte de las empresas depender; biis).-
camente de su rentabilidad intrinsecy
Las empresas con menores mirgenes
de rentabilidad tendrin mayores dif;.
cultades para llevar a cabo la absor.
c16n pero intentaran efectivizarla de-
bido a la gran competitividad del sec-
tor y al deseo de acaparar la mayor
parte de mercado posible.

Stocks

En losrelevamientos de datos efec-
tuados en los meses precedentes, los
empresarios comerciales minoristas
habian expuesto claramente una poli-
tica tendiente a no modificar los nive-
les de inventarios, biasicamente moti-
vados por una biisqueda de reduccidn

09795 155

11795

12/35 0196 0296 03/96 04r96

05/96  06/96  OF/96  OB/SE

Bl MNivel de stock Politica de stock

RANGOD

NIVEL DE STOCK
POLITICA DE STOCK
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cilos registros
VENLas 1082rados, no .Il._'llll,il._"-. cion
importanies volumenes de existencias.
Sin embareo. los indicadores del pre-
sente bhimestre I'{“ﬂ:.“l.ll'l un auvmento
gencralizado en los mvelesde existen-
cias empresariales, si bien dichos ni-
veles en términos absolutos no son
considerables.

bEste comportamiento podria ex-

plicarse como una acumulacion inde-
seada de stocks resultante de la consi-
derable contraccién en las ventas. Es
asi comao la polinca de stocks futura
anticipada por los empresrios coinci-
de, en su mayoria, en la no variacidn
de los inventarios e inclusive, en algu-
nos casos, apunta a la reduccion de los
MISMOS.

Con respecto a la participacién de

PARTICIPACION DE LOS PRODUCTOS IMPORTADOS |

SOBRE EL STOCK TOTAL

a2y
Il]t:'rcﬂijtrfﬂ Importada dentrg de |

L‘.f"._l.'-;ll:.‘f![li:lﬁ de las €mpresas, se rp £
tréd un leve aumento con r&spe:lﬁwl
ultimo bimestre, Pasindose de :
25.6% aun 27.7%. Un 78.2% de IL;:
empresas que conforman e
comercial minorista trabaja con an.
i:LI._lvD.‘-; importados, representando ()
c:iirl.‘n:IEi .5% del mercado. E| 22% de
las importaciones se concretg a partir

SEClor

B Vehiculos

@ Alimantos y beb.
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Seactor Comearcial Minorista

PORCENTAJE DE EMPRESAS CON MERCADERIA IMPORTADA

- EMPRESAS * MERCADOD =~
.n'lirn entos y Bﬂ’*“ as B 73% o 97% -
-Ien&um;nlani S o a0% o 899,
_n.rtl;ulu_s del Hogar _ _ B6% o 83%
Papeleria - Libreria 100% _ 100%%
_Far“n:acias y Perfumerias 20% 24%
Mat.de Const. - Pi_nturaﬂas 1% B2%
Vehiculos 100% . 100%
Repueslos ) 1&"; ddddd _IIJEI'f.
Cdmaras y Cublerias 79% 75%
Rodados ) 67% 69%
Hap-u&slus elecirnicos 83% 67%

- Gantidad de amﬁrﬂsns del subseclor que realizan imporaciones.

= Padicipacitn en las venlas del subseclor comespondiente a las empresas que importan.

de compras al pais de onigen y el 78%
restante, a través de la intermediacidon
de operadores de la ciudad de Buenos
Adres, no existiendo operacién alguna
a través de agentes locales.

Costos financieros

Un significativo aumento en los
costos financieros verificado en julio y
dgosto dio continuidad a la tendencia
observada desde hace varios meses.

La acumulacién de stocks, la re-
duccién en las bonificaciones y des-
cuentos por parte de fibricas y comer-

CREEBBA

cios mayoristas, las elevadas tasas de
interés vigentes y las dificultades para
negociar regimenes de descuentos y
plazos son factores clave que se con-
jugaron nuevamente para presionar
los costos de las empresas minonstas
en su componente financiera.

Personal de ventas

El personal asignado a tareas de
ventase presentacomosuficiente para
el agregado comercial minorista. Aun
efectuando un andlisis disciminado
y adiferenciade los mesesante riores,

ne encontramos en esta oportumdad
subsectores particulares que informen
exceso o insuficiencia de personal.
Es asi como Articulos para el Ho-
gar, que en ¢l bimestre mayo-junio,
habia experimentado una insuficien-
cia de personal de ventas y Farmacias.
Vehiculos y Rodados, que habian re-
gistrado una situacion de exceso del
mismo, pasaron a informar suficien-
cia para los meses de julio y agosio i

Ll
fad
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'WMERCIAL MINORISTA - RESULTADOS DE AGOSTO

34

Papeon-Lbe o| x| s o
Farmacias v Perlumerias . A 1 0 i £y 17 0 a8 > ..-.|-|.I ‘El}'
Matl Const-Pinturerias 11 11 i 19 19 13 L1 28 11 | " __,}' »
Vahiculos 14 14 T 10 { i -3 20 20 N ' -19 A0 28
Repupsios 3 A 1d 19 ] ] i i | g .:" 2
Cadmaras ¥ Gubierias 29 29 20 20 1G 29 20 20 . Fi 0 I 13
Rodados 50 50 s0| -s0 7| 7| 25 25| 50| 50| -50| .50
Art v Rep Electrdncos 18 . 18 2 13 =34 1] 2 =5{) al A6 42 23 33 32
Agregado Com. Minornista 5 -5 13 18 28 2 16 14 | 0 -f.’: 14
") Expeciativas de Sephembne
TEMDENCIA DE VENTAS
Alimentas v Bebidas -6 -6 11 T 2 s -2 2 -2 -2 7 -2 |
Indum Calzados y Sedas 10 | 23 59 62 16 | 21 | 63 | 56 | -4 -4 ‘ 12 -:‘Ir:
Artlculos del Hogar | =4 I -4 b6 | G 72 . 72 | o3 i bh | 91 3 . 90 'EIEI!
Papeteria-Libreria - -48 - -48 53 I 53 0 u. 23 I 100 5 hl 53 | 5ft.
Farmacias y Perlumerias ;“}- -100 . - a5 | -37 . -B -0 | -4:1; -13 -24 -34 --I.‘-':
Mal. Const-Pinturerias -59 -59 64 fid 19| 19 50 | ] 56 56 3 3
Vehiculos -23 37 29 29 32 -32 -75 I -100 25 0 62 49
Repuestos 30| 18 ol a0 aa| 20| 23| a3 2 2| sl s
Camaras y Cublertas 42 | 42 15 | 15 (11 41 | 49 | 0 I 17 17 - 1'4. 0 '
Rodados 1| 67| 67| &7 33| 33| o o| -0 -100| -100| -100]
Ar y Rep. Electronicos 5 -5 59| -7 36| 36| -0 -83| 50 as | 5 5 |
Agregado Com Minorista -28 | -27 35 K} -20 -?_‘E.. 11 | 7 | 4 3 | -14 19
Alimentos y Bebidas 5 5 i 0 -4 4 5 5 | s 1 | 0 2
Indum Calzados y Sedas | 11 1 21 I 21 -?D-I ?D 18 | 1" " 1 i . = :
Articulos del Hogar | 25| .25 48 48 i} 46 63 | 63 ' 66 66 | A |
Papeleria-Libreria | mui 100 ! ':DD-_ 1|]|}. 1|}n| 100 : --IE'.I --‘-IB? A8 . -48 -48 | -48
Farmacias y Perflumerias | -2 B | 28 . =53 | .59 45 .24 I 59 I 59 I -9 B I. | 21
Mal Const-Pinturerias 1| N T 0 0 -3! a] 4 -4 28| 28 'm!l il
Vehiculos | n|  nl as| as| | o n‘ of 8| as| m| 8
Repuestos 38 |l B 26| 26 5| 13| 42| 2| 3 3| 8 %6
QArnaraﬁ ¥ Cublertas | 10 | 10 - 1|'_|E 10 - 29 F 11}! 10 | 10 A7 | A7 17 A |
Rodados 67| e 7| 67 e | 6/| 0| so| 100 00| 00 100
Ary Rep. Electrdnicos | .49! 49 | .?3} 23 | 41 | 41 | 46 | 18 41| -41 ! 21 | 21 |
-:"'Jffl.'laﬂﬂ Com. Minonsta | 1.1] - < N -14 I .13| n! +4 B ~L'r! 1“__,_15.._.——-—-’
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Sector Comarcial Minorista

RESULTADOS DE AGOSTO

SITUACION GENERAL

TEND. DE VENTAS

PERSP. CORTO PLAZO

BUEN | BOAM | SLALA | Salda ALENT LJJ{"'-“"-" | '.'."EE-*t_j !‘-u'n!'.l_ b ROK J_mi ELEVA | NORM S
Alimentos y Babidas - __1_1. 56 | 3 | 8 1 97 3 1 -2 J_i.__ﬁ_s; dﬁ__g.. _3 o 9; —'*5—-——;
| | Tt
_II:IEErﬂent_ Calzados v Sedas 21 . 74 | _ﬁ___‘l:‘._ B .E-_ _4_9_ 45_ ) d_l:I_ _15 | 60 L 22 -3 22 55| | 4
s pura f hogr €| st| 2| wf @ s| 2| w| | 0| o o] n] al of 5
Papeleria, libreria, artic. ofic. | 26| 74 | 0/ 26| 53| 48 0| 53| 2 i 74| 0| 26 0 _53 48| -8
Farmacias y Perfumerias 0| 6 | 0| 40| o 53; :1-2'; 421 1 J S0| 40| -29 i_‘ ;; —_u_?
F!u':alena'laf. Eun&l.-f’w_ﬂ‘uredas = 6 | EE-!* 1_1 ; -5 12 84 ! 4 l 9 12 | 52 'l _35__ -24 | 0 __ ETI __1_|;|.h_-|_ﬂ."
Vehiculos o 70| 30| 30| ol s | 49| -9 6 6 | 2| 28| e 27| 1| s
Repuestos 2| | 35| el ol s ' 5| 5| ol 7s | 22| 22| a0 4 o
Camaras y Cubiertas o| 0| o of of 10 o of of 8 13 3| o 8| W ]
Rodados o| so| so| -s0] o o 10| 00| so| so| of so| 10| o of e
Articulos y Rep .alecuﬂnil;".us 7| s3] aol| 23| 34| 26| a0 s| 17| 34| a9o| 32| o 79| 2] =
Varios o 41| 59| 59| 0| 24| 76| -76| S| S1| 44| -38| 24| 76| O A
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Panorama general

Hasta ¢l mes de Julio, los depdsi-
tos totales exhibian un comportamen-
o levemente ascendente (1.7% en
comparacion a Junio), pese a que en
este periodo, cuando ¢s normal obser-
var una menor demanda de colocacio-
nes en los bancos por cuestiones esla-
Cionales (mayor necesidad de efectivo
Para atender el pago de aguinaldo o
POF vacaciones de invierno) y. al mis-
_""“ liempo, se acrecienta la tension ¢
"r'“l!ﬂ'rlidun';hn: por la inestabilidad po-
litica.

) A nivel de segmentos de coloca-
'“.1.““'-‘5. s¢ observa una mayor dindmi-
:; l{:;‘ los n_h:pr_is.i[.u:; en moneda local
“:_I‘-%: t:[l;l relacion a la extranjera
T!mym._;h- ,:“..c.l segmento pesos, las

asas de crecimiento corres-

CREEBBA

Sector Financiero

i Se produce un importante incremento en la capacidad

i prestable del sistema bancario.

| acceso al crédito continuia siendo una clara restriccion
| para la mayoria de las firmas locales.
B El nivel de depdsitos locales exhibe un comportamiento

ponden a las operaciones a la vista,
principalmente cajas de ahorro
Laevolucion alcistaen los deposi-
tos sumada a la disminucion de enca-
jes dispuesta por ¢l BCRA han deter-
minado un importanie creci-
miento en la capacidad presta-
ble del sistema bancario

Panorama local

Pese a la recuperacion en ¢l
nivel de préstamos registrada
en los dltimos meses. el acceso
al crédito sigue representando
una clara restriccion para la mayor
parte de las hirmas locales.

En informes anteriores s¢ han ana-
lizado los efectos y posibles causas de
plicacion destaca
factores con-

esta situacion. Laex
la presencia de distintos

levemente ascendente continuando la tendencia iniciada

en febrero.

vergentics, asociados a problemas il
las entidades olercntes (bancos) ¥ e
los agentes demandanics (publico 3
CIMPres:as )

Por ¢l lado de las empresas, espe

En la plaza local, |a

composicion en dolares

permanece constante.

cialmente las pequenas y medianas,
las condiciones resultan inaccesibles
(garantias y tasas de interés), aun para
aquellas con buenas perspectivas de
desarrollar negocios con niveles razo-
nables de rentabilidad. Resulta opor-
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Sector Financiero

wno por lo tanto, analizar los factores
determinantes de las altas tasas de
interes en el sistema financiero y eva-
luar cursos alternativos de accion para
reducir el costo financiero y un acceso
mis Nudo al crédito por parte de las
firmas.

Factores determinantes
de las elevadas

tasas de interés

Los resultados de un reciente estu-
dio presentado el Instituto Argentino
de Ejecutivos de Finanzas (LAEF)
reflejan el nivel excesivamente eleva-
dode las tasas de interés. Estaaprecia-
cion s¢ desprende claramente de la
comparacion con otros paises latinoa-
mernicanos. A finesde 1995, el margen
de intermediacion financiero (diferen-
cia entre la tasa nominal anual prome-
dio de préstamos y la tasa nominal
anual de captacion) en Argentina as-
cendiaal 12% . Este mismo parametro
en Brasil resultaba levemente por en-
cima del 6% y en Chile se encontraba
por debajo del 44

A continuacion se presenta una

breve enumeracion de los principales
tactores determinantes del elevado
mivel observado en L tasa de interés:

B Elcostode captacion de fondos:

La tasa para captar fondos en un mer-
cado abierto a los flujos de capital del
exlenor presenta un piso representado
por el interes sobre depositos prevale-
ciente en el mercado internacional. al
que debe adicionarse una prima (pun-
tos adicronales de interés) por ¢l ries-
zo adicional de colocacion de fondos
en el pais (normalmente denominada
prima de nesgo)

En relacion al sezundo elemento.
pese ague lnimagen externa o reputa-
clondel pais mejoro significativamente
en los ulumos anos, sigue represen-
tando uno de los principales factores
Gue immden el descenso de las asas
de interes. El componamiento de la

prima de nesgo pais esta fundamen-
talmente determinado por la evolu-

8

cion del déficit fiscal

B Losmargenesde intermediacion
financiera (spread): Larelacion depo-
sitos/PRI es baja en comparacion a
olros patses, consecuentemente, la
escala de operaciones de los bancos
locales es reducida, determnando
mayores costos de tuncronamiento, E
coehiciente de monetizacuon en el pairs
no alcanza al 20% en tanto que en
Brasil v Chile asciende a 300y 37% del
producto bruto, respectivamente

Independientemente de la escala
de operaciones, los costos son eleva-
dos por ineficiencias propias en el
funcionamiento de las entidades ban-
carias. Especialmente a partir del ano
pasado, estas deficiencias tienden a
ser corregidas y se evidencia en los
crecientes niveles de productividad
por empleado,

L.as regulaciones (encajes) ¢ im-
puestos sobre la actividad aportan otro
componente de relevanciaen el spread
de las entidades. Las disposiciones
son especialmente severas a fin de
compensar la imposibilidad de que el
BCRA, en el marco de la ley de Con-
vertibilidad, actué como prestamista
de dltima instancia, es decir, ante una
eventual retiro masivo de depositos
como el registrado en el primer se-
mestre de 1995,

Finalmente, una parte sigmificati-
va del spread es absorvido por previ-
stones de nesgos por incobrabihdad
de préstamos,

Otro riesgo de importancia esta
representado por el «descalce de pla-
zos», generado por la concentracion
de vencimientos a corto plazo de la
mayor parte de los depositos y el ven-
cimiento a mediano o largo plazo de
los prestamaos

Todos los factores enunciados de-
terminan un spread elevado v conse-
Cugniemente 2CNeran uni presion as-
cendente en la tasa de interés activa.

Lamisma es reforzada por los déficits
v consecuente demanda de fondos
prestables por parte del sector pabli-
co, absorbiendo un importante frac-
cion de la capacidad prestable genera-

lae 27
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do por los depésitos.
stiguiendo el informe
porel TAEF, el cuadro ante
los factores que

Presentady
n riordesgge,
: Permitirian upg tra.
yectona descendente en el Coslo
nanciero, -

B Disminucién de carteras irregy.
-i'.ll-r_‘!n-;: Ch este sentido se destacy |,
||i|1]:?m|:1;:|11!..' 1 de un sistema legal ¥ ju-
dicial dgil y efectivo, asi como una
.-:-g:a.lam:ml mejora en laevaluacin de|
nesgo crediticio por parte de las eng.
dades financieras.

B Reduccion de costos operativos
en las entidades: se relaciona prinei-
palmente con el aumento de eficiencia
(austes) en los bancos, mayores nive-
les de monetizacion, disminucion de
la presion tributaria v flexibilizacién
en el régimen laboral.

B Disminucién del costo de capta-
cron: resulta fundamental reducir la
primade riesgo pais, principalmentea
traves de un resuliado equilibrado en
las cuentas hiscales que adicionalmen-
te presenta la ventaja de liberar capa-
cidad prestable al sector privado.

B Aumento de la monetizacion:
en este sentido, la principal contribu-
ciin del gobierno consiste en afirmar
la estabilidad de precios y de reglasa
fin de consolidar la confianza de los
ahorristas

Situacion de
bancos locales en agosto

El nivel de depdsitos en 12 plaza
local muestra un comportamicno le-
vemente ascendente, del urdrnd_-:!_l "’P
prosiguiendo con la tendencia Inck
da en febrero aunque acrecentando los
signos de desaceleracion rr:giatr_ﬂﬂ'li:
ya desde mayo. Por el contran® =
nivel nacional parece mumen‘::rlcl f:h‘
mo de crecimiento de principio® 3
afio registrando al mismo ulfn‘lrlﬂ
comportaniento mas dinamico. .

El impulso ascendente, fanto 4 nat
vel local como nacional, responde

CREEBBA
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Sector Financiero

sintesis de los resultados

para el bimestre julio-agosto de 1996

DEPOSITOS
- Junio Agosto
Variac. de los ﬂegf_mltuf__kntal - ® E_.?% ke 1,0%
i Pais 1,3% 4.2%
Composicion * Yo seglznentu ddlar local 64 0% : 5_41015@_
% segmento ddlar pais 53,0% 51.0%
l% plazo fiiotocal | 69,0% 70,1%
PRESTAMOS
Junio Agosto
Variac. de los crédilos Local 3.4% 6.8% |
[ Pais 2.4% 2,0%
Composicidn * % segmento délar local 60.0% 59,0% ]
T - .‘!-a segmento dolar pals .E-EI.IJ% - El_lﬂ%
_ T |wadetanosere | 165% 17.7%
Coel. Prést./Depésitos _L_n_:u:al__ ) _5_!],-!}% ) 53.0%
Pais 126,0% 123.0%

‘Parbcipacidn del monto én o operalona sobre of lotal (plaze < depdsitos lotales v adelantos of présiamos iatlales )

TASAS ACTIVAS

Operaciones enpesos ~ dunio ~ Agosto
#'gde_lantns cuenta corriente - e ! _4,[['.*5: | _:E% |
Operaciones documentadas 2 6% 2 5%
Operaciones en U$S Junio Agosto
Adelantos en cuenta corriente | 18% | 20%
(Operaciones documentadas 1,5% 1,5%
TASAS PASIVAS

Operaciones en pesos Junio Agosto

A la vista - 03% 03%
Plazo fijo - 0.6% 0,6%
Operaciones en U$S

A la vista 0.2% 0.2%
Plazo fjo 0.5% 05%
Spread 207,0% 193,0%

CREEEBA

comportamiento de los depasitos en
pesos con aumentos del 1 8% seguido
de los depdsitos en moneda exiranjera
con 0,655,

LLacomposicidnen ddlares se man-
ticne a un nivel constante del 63% en
la ciudad, mientras que a nivel nacio-
nal muestra una leve disminucion de
un punto porcentual (52%)

En relacion a las tasas pasivas (pe-
sos y dolares), se registraron alzas
para las colocaciones a plazo y leves
bajas en las operaciones a la vista.

El nivel de créditos muestra un
comportamiento mds dindmico en
Bahia Blanca que el evidenciado por
los depdésitos. Las tasas de crecimien-
to de los préstamos registran un creci-
miento promedio del 68% para el
bimestre Junio-Julio, teniendo gran
participacidn en este aumento general
las operaciones documentadas pacta-
das ¢n la moneda estadounidense

Se registra un menor rtmo de cre-
cimiento en las operaciones en cucnia
corriente en pesos, Cuya participacion
en el nivel del operaciones disminuyo
en dos puntos porcentuales durante el
pasado bimesire :

En relacidon alas tasas de intercs, se
advierte una leve disminucitn en el
promediocomespondicnie anperacio
nes en moneda local en tanlogue o S«
registran variaciones en las realizadas
en moneda extranjcra |
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Sector Inmobiliario

B El anuncio de nuevas medidas indujo cierta paralizacion
en las decisiones de inversion.
B Se observa una tendencia a esperar mayores precisiones

Las expectativas del mercado in-
mobiliario no resultan ajenas a los
cambios producidos en la conduccién
ccondmica. Si bien el reemplazo del
ministro de economfa no causd actitu-
des traumiticas en los distintos mer-
cados, como solia suceder en décadas
Pasadas, el anuncio de las nuevas
medidas ha inducido cierta paraliza-
€ion en las decisiones de inversion.
Proyectado al sector inmobiliario, los
acontecimientos recientes se traducen
€N una mayor desaceleracién en el
Mimo de operaciones.

_La posibilidad de cambio de reglas
‘J_':Jl-lnzgu incrementa el grado de incer-
Udumbre de los operadores y se tiende
4 esperar mayores precisiones antes
de decidir cualquier tipo de inversio-
€S que impliquen importantes des-
¢mbolsos o compromisos financieros

CREFGRA

en materia econdmica.

B La posibilidad de inclusion del IVA en los alquileres
comerciales e industriales seria una modificacion

significativos.

Las modificaciones en los impues-
tos (exenciones, alicuotas, etc. ) tienen
diferentes connotaciones de acuerdo
al tipo de organizacién empresaria de
que se trate y su incidencia con-
creta aun depende de la forma
que finalmente adopten luego
de su paso por la instancia legis-
lativa.

La posibilidad de inclusién
del IV A en los alquileres comer-
ciales e industriales significaria
una modificacién importantc a
considerar en los contratos exis-
tentes y en las operaciones a concre-
Larse.

Las repercusiones en los distintos
sectores de la economia no van a ser
inmediatas, una vez que realmente s¢
implementen las medidas, ni lampoco

importante.

uniformes, con lo cual el desempena
del sector inmobiliario puede presen
tar una sustancial modificacion en la
participacion gue actualmente tenen
los diversos rubros.

El leasing aun
no es significativo
en Bahia Blanca.

Con respecto a las perspectivas
que el mecanismo de leasing ha intro-
ducido en el sector, en la ciudad de
Bahfa Blanca aun no se ha implemen-
tado en forma significativa y resulta
muy apresurado aventurar resultados
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FTENDENCIA DE LA DEMANDA

&
MICHE A L
- -
. ' -
Ll = —— F e s -
e - &
+ i, _
DESALEMNTADORA 100
DCT 65 DIC 85 FEB 25 ABH o9& JUMN 85 A0 B8
—f— TENDENCIA MEDIA VENTA —_{ TENDENCIA MEDIA ALQUILER

TENDENCIA DE LA DEMANDA (Agosto 1996)

CATEGORIA fi N D 5 TENDENCIA
Chalels y Casas 11 £1 2B 17 reqular
Pisos-Optos 3add 0 11 go -89 muy desalentadara
Dptas. 2 d.inc./dep i 11 BQ -89 . muy desalentadora
Dptos. 1 d. y func 11 72 17 -6 & normal

Locales 0 17 B3 83 muy desalentadora
Cocheras iy 6 63 -63 i, desalentadora
Depdsitos 0 11 89 -89 tevds  muy desalentadora
Lotes p/Chalt.-Casas 20 K 45 -25 reqular ' |
Lotes p/Horiz. v Loc. 10 70 20 -10) normal
CATEGORIA A | D 5 TENDENCIA
Chalets y Casas 0 72 28 -28 4 reqular
F’l'-,'ca.F,-E:lmr}a_ dadd ¥ 1 £9 -R9 Ll muy desalentadara
Dptos 2 d. inc /dep i 6 94 a4 muy desaslentadora
Leptos 1 d. y lunc. 0 61 39 -39 w3 regular

Locales 0 50 50 -50 Y desalentadora
Cocheras f a8 63 -3 4 desalentadora
Depdsitos 0 11 89 g9 ’ muy desalentadora

CREEBBA
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Sactor Inmobiliario

..---'-_—-_

cepec o
al respe s :
' El ritmo de las Operacioncs Inmao-

piliarias en promedio para ¢l bimestre
}u“ﬂ-agrﬁ.lrr no registro l.':l.l:ﬂhll'j"- SUS-
ranciales, aungue puede acnalaru:l una
leve mejorarelativaen latendenciade
fas transaccioncs de compra-venla,
producida principalmente durante el
mes de julio, Los alguileres, en cam-
hio continuaron con un acentuamicn-
1o de su tendencia negaliva, |

En relacion al comportamicnto
‘ndividual de los diferentes rubros que
comportan las operaciones de com-
pra-venta, se concluye que todosellos,
excepto Departamentos de dos dormi-
lorios y Depositos, han verificado
mejoras en sus indicadores respecti-
vos. Los cambios mds destacados se
produjeron en los rubros Departamen-

ALENTADORA

r'y

100 ———
B e
. §

— -
L

HOFRMAL 0

20 +

.40

tos de un dormitorio ¥ Funcionales,
Lotes para honizontales v locales y
Chalets y Casas. Estos dos dltimos
rubros ya habian comenzado una me-
jora en la tendencia de sus operacio-
nes en meses precedentes, de modo
gue los resultados del presente bimes-
tre implicaron la continuidad de tal
[}rl'.lﬂl:“_'aﬂ.

Cabe senalar gque con respecto a
los lotes se han conformado cienas
zonas sobre las cuales existe una de-
manda muy interesante, que favore-
cen precios de venta relativamente
elevados. En formacontraria. la mejor
performance alcanzada por las cate-
gorias Departamentos de tres-cuatro
dormitorios, Locales, Cocheras y Lo-
tes parachalets y casas representd un
cambio positivo en la tendencia que

-60

-BO

Jas mismas estaban experimentando y
no una prolongacion de la misma

Con respectoa los alquileres, se ha
percibido, en érminos generales, un
afianzamiento en el negativo desem-
peiio alcanzado en meses anlenores
por los diferentes rubros del sector.
Las Gnicas calegorias que evidencia-
ron una pequena recuperacion en el
ritmo de sus operaciones fueron Loca-
les y Depdsitos.

En tanto, Chalets y Casas y Depar-
tamentos de uno y dos dormitonos
fueron los grupos que se vieron mds
perjudicados por la operatoria del pre-
sente bimestre y los que. consecuente-
mente, experimentaron caidas mas
imponantes en los indicadores relau-
vos a su desempefio. B

DESALENTAD 100

OCT 95

Chalels ¥y Casas

DIC 95

Pisos - Dplos. 3 a4 d,

FEB 96

JUN 96 AGO 96

CREEBBA

Dplos. 2d. inc/dep.

s Optos. 1d. y func
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Indice de Precios al Consumidor

I Nivel General. -0.2%

El nivel general de precios parala
ciudad. compuwando los dias hdbiles
¢l mes de Julio de 1996. dio por
resuliado un 0.2% de disminudion ¢on
respecto a igual medicion del mes de
Junio. Comparado con Julio de 1995,
el nivel disminuvd un 1.2%.

| El resuliado de este mes fue empu-
J&30 por la baja en Indumentana » por
5-‘%‘;:‘u;‘x‘1-_= del capitulo Equipamiento
¥ Tuncionamiento del hogar

Influsentes rubros definieron el
movimiento de los precios durante el
Pasado mes

Durante los ultimos tres dias no se
Beermva efecto en los precios por el
cambio del ministro de Economia. Un
Comportamiento estacional marcado

LY | -
¢ obsenvo en verduras especial-
mente

CREEmRRA

§ Alimentos v bebidas. 0.1%
Elrubro Alimentos v bebidas mos-
ré un comporamiento estadional £n
el rubro verduras con una notable suba
en el precio del tomate. que de romdar
¢l peso con ochenla Cenlavos el kilo

pasd a cerca de dos pesos y me-

sxterior Je mujer ¢ la wiama ST
del presente fucTon O magniiad supc-
rior a algunas Jeves alzas pc

-_‘.il- ik

dio. Lechuga y. en MenoT propor-
cion. el polio fusron otros prota-
gonistas de las alzas. Asi como
evistieron destacadas alzas. ram-
bién hubo importantes bajas. Es-
tas fueron observadas en ¢l pan
fresco. frutas frescas v en conser-
va (duraznos en lata), arroz. pol-

Disminucion del

E,Z%mnraspccto
al mes de Junio.

VO para postres ¥ aceite puro.
# Indumentaria. -13%

E!l rubro Indumentaria foe ¢l mas
influyente en la determinacion del re-
sultado final del nivel gencral de pre-
cios. La baja de precios de ropa exte-

durante la pnmeTa semana de Julio cn
la ropa extenor para hombre. Por so
parte. laropa interior para ambos sexos

47



Indice da Pracios

B Vivienda, 0%

I capitulo refenido a Vivienda

recistro <olo una pequena varacion
en la primer semana en el precio de

materiales de construccion, que no mao-
Jdifico el resultado final del capitulo,

| Equipamiento v

funcionamiento del hogar, -1,1%
Este capitulo mostro bajas muy
leves durante la primera semana y mas

senstbles en latercera, principalmente
¢l rubro Blanco v manteleria (toallas
v siabanas) asi como en elementos de
limpreza como jabones de impieza y
detergentes. El precio de servilletas
registro una muy leve alza también.,
i Salud, 0%

Salud no evidencid variaciones
durante el periodo.
B Transporte y

lae 28

comunicaciones, -00,6%

| Durante Julio una marca Mostrs
bajas en sus naftas v aceites lubrican-
les, manteniéndose estables el resia de
los componentes del capitulo,

B Esparcimiento, -0,1%

.EI sector de esparcimiento registré
variaciones negativas durante el mes,
debido a bajas en los precios de distin-
tos tipos de juguetes para nifios duran-

INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR: MAYO 1996
En porcentaje

Alimentos y bebidas
5.0
25
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00 — e p— e —
2.5 I----- —_—— =
I
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(¢ la tercera semana,
8§ Educacion, 0%
Educacion no registrd varnacion
en ¢l transcurso del mes.
§ Bicnes y servicios varios, 0%
Registraron variaciones, comocasi
todos los meses, los articulos de toca-
dor (shampoos y cremas de enjuage)
en la Gltima semana principalmente.
En el transcurso de la primera y cuarta
semana subieron los precios de algu-
nos articulos de tocador descartables
(desodorantes) que fueron compensa-

Iindice de Precios

das con bajas en la segunda y tercera.
El resultado definitivo de estas alzas y
bajas determind una variacién nula
para el capitulo.

Proyeccion para Agosto

El cambiode gabinete producido a
finales del mes pasado y los anuncios
de variaciones impositivas del 12 de
Agosto hacen que el prondstico de la
evolucion de precios mantenga un ses-
go positivo. La incidencia impositiva
afectard rubros muy sensibles como

los combustibles, educacidn privada,
el transporte de pasajeros y medicina
prepaga. El virtual traslado a los pre-
cios hace suponer aumentos en esos y
otros componentes del indice de pre-
cios al consumidor. La proyeccidn
con la segunda semana del mes proce-
sada da una deflacién de entre el -0,3
y el -0.4, aunque previendo que las
alzas anteriormente mencionadas se
trasladen en alta proporcién a los pre-
cios, es posible suponer un cierre del
mes positivo, cercano a 1 6 25 §

e e T TR e

Composicion del indice por capitulos para Julio de 1996
Nivel General Julio de 1996: -0,2%

[I_i:' s = -

Indices de Precios al Consumidor
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Indioe de Precios
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INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN BAHIA BLANCA

gapltulos, Grupos y Subgrupos JULIO 1906 AGOSTO 1008
(o prorconiajo pos BT Filimara Sagumila Voo Loiimrta Felimaii Bogunda
[1. AUIMENTOS ¥ BEBIDAS 007  -0.14 0.80 083 030 022
Caraning v Derivados .7 .00 010 0.09 0,80 020
*an Frosco A0 0.00 0.0 0.00 i 00 i1 0
fran Fovasadli 0.00 000 113 0.0 000 0 00
Factiias 000 0.00 0.00 (.00 000 0 00
Gallotilan duleos 000 .00 0.a0 0.00 0.0 000
(lalintitas saladan LR .00 {1, (e .13 0.0 iy 1hih
Prodluctons do pastolon i 1,00 0,00 .00 (.00 0,00 000
Ariiogy 040 -B.05 0.m1 1.40 A0 A0
Harinans do lrigo nan 2.00 0n.oon A B% 2.10 022
Ililaon aogin 0100 010 0,00 0,04 030 1.78
astam feonecns 0.00 .00 0.00 0.00 020 000
Maras prococidas y lapas 0.00 0.00 0.00 2.0 0.00 0.00
Carnos 0. 36 0.07 022 018 0,80 010
Carnn vacona lrosca (cortos dolantaros) 13.00 0.1 000 0 00 0,24 0,08
Catno vacuna frosca (cortos trasoron) 0.14 0.00 0.00 .00 1.00 0.00
Garn do ave Trosca 0.03 1.20 167 1.03 021 .08
Poscados ¥ marlacon lroscons 000 000 2 Db .00 o Bt 0.A%
Flambirns 2.91 0.19 0.7 1.42 (.00 0 85
Embinidos, cons. y prop, do carmo 0.42 176 0. 0,30 0.00 0 0o
Gonsorvas y praparados do pascado 0.00 -3.04 (.00 JA8 0.00 0.00
Acoltes y Grasos 0.02 -2.12 0.42 L4l a1 -3 60
Acallo mozcla 0.00 218 032 2.08 000 4,19
Acallo pura 0.00 3,30 0.00 0n.02 062 227
Margaring y olras grasas 010 0000 100 000 000 0.00
Lecha, productos Idcloos v huovas 0. 70 0,89 0,03 -0.54 009 0.4
Lacho losca 0. b0 0.2 0.53 0.8/ 0 00 0.0
Loche an polve 140 0.0 0.50 079 ) 59 5 00
Uuosos Dlandos y untalilos 410 an (.00 i 0457 J U8
Quosos samiduros 067 0.00 0 0 042 | B4 000
Uunsos duron REK 0.00 0.00 3 002 12.73
Mantig AT 0 00 0.00 .1 1.840 L 0 00
Youhut y postros Wetoons 000 0).00 0 00 010 0 00 2
Hiovins 0.00 050 0.%8 204 3.39 0.00
Frintas -1.30 5,00 a64 128 2. 35 -2 84
Frtas Froscan 1.5l 5.01 411 I.42 -2 0 2.8
Frutis socan y on consorva 0.00 4 87 000 000 0.00 0 00
Varduras, tubdie. v lagumbres frescas a.71 4 40 4,30 364 14t 0.00
Vorduras, tubdie y lagumbros lroscas 4.53 510 510 A2 -1.08 0
Vatduras, lubdre y lngumb on consorva 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Aridear, iulees y eacao 0.50 0.84 0.00 013 -0.08 192
At 004 0.00 000 i 40 0 on 0,00
il 0 00 0.00 000 o 00 0.39 1l
Gillosinign 0.00 200 0 00 000 0 00 LY
Lacan y sis dorvaitos 0.00 0 Al 0 a0 0.00 0.00 244
Infusioney 0 64 .1.58 0,00 260 .0 8 207
Calh 065 an 000 40 .40 241
e 193 016 0.00 0.00 -0.04 0.0
Yurha malo 0.00 24D 0.00 .00 Q.40 2.02 $
Condimantog .00 g8 o0 AN 0N 082
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INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN BAHIA BLANCA

Capitulos, Grupos y Subgrupos JULIO 1996 AGOSTO 1996
En porcentaje por semana LSemana  2-Semana I Semana  4-Semana I*Semana 2:Semana
Sl v ssiiecias 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Adereros 0.18 -2.51 0.00 “6.70 0.48 -1.09
Alimenfas semipreparados 219 -4 34 (45 -1.48 1.66 0.27
Caldes v sopas concentradas 0.00 .00 .00 0.00 0.00 0.00
Polvos para postres 4.40 -B.52 0.92 -0 A.44 0.55
Alim. preparados y listas p/ consumir o.00 0.00 o.00 0.00 a.00 0.00
Comidas preparadas 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Empanadas y pizzas 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Helados 0.00 0.00 0.00 0.00 (.00 0.00
Bebidas no alcohdlicas 0.21 0. 00 .00 -0.06 0.00 0.33
Gaseosas 027 0.00 0.00 0.13 0.00 0.00
Jugos y refrescos -1.46 0.00 0.00 0.00 0.00 1.48
Soda y agua minaral 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Bebidas alcohdlicas 023 0.42 047 -0.95 d0.61 0.41
Ving 0.27 0.49 -0.55 -0.67 0.60 -0.47
Cerveza 0.00 0.00 0.00 2.1 068 0.00
Alimentos consumidos fuera del hogar 0.00 0.00 0.00 0.00 000 0.00
Relrigerio 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Almuerzo 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
2. INDUMENTARIA 0.24 0.00 D.00 -0.31 -0.98 -0.06
Ropa Interior 000 200 000 .00 0 0 0.00
Ropa inlenar para hombre 000 000 0.00 000 0 00 000
Rapa infenar para mujer 000 0 00 0.00 000 000 000
Ropa Exterior a 43 0 00 & o -} 55 1.76 oo
Ropa exterior para hombre 078 000 0.00 0 84 1.43 0.00
Ropa extenor para muljer 0.00 0.00 0.00 -2 31 219 0 00
Calzado .00 000 0.00 @00 000 023
Calzado para hombre 000 0.00 000 0.00 .00 1 42
Calzado para mujer 000 0.00 0.00 0.00 0 00 0.00
Calzado deportivo p/ hombre y mujer 0.00 0.00 0.00 000 0.00 0.00
Telas, hilados y articulos de merceria 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Telas 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Artlculos para vestir 0.00 0.00 0.00 0.00 0.0 0.00
Aniculos de marroguineria 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Articulos de joyeria y relojeria 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Servicios para la indumentaria Q.00 0.00 0.00 0.00 0.60 0.00
Lonteccion y reparacifin 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
3. VIVIENDA -0.09 0.00 0.00 0.00 0.05 0.00
Alquiler 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Alguiler de a vivienda 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Reparac. y mantenimiento de Ia vivienda -0.34 0.00 0.00 0.00 0.20 0.00
Matenales y mano de obra -0.34 0.00 0.00 0.00 0.20 0.00
Electr, serv sanitarios, gas ¥ otros 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Electricidad 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Serv sanit, gas y olros combust, 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
4. EQUIP. Y FUNC. del HOGAR -0.64 -0.38 0.00 0.60 0.00 0.13
Muebles y accesorios 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.o0
Muebles y accesanos 0.00 0.00 000 0.00 0.00 0.00
Artefactos domésticos 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
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INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN BAHIA BLANCA

capltulos, Grupos y Subgrupos JULIO 1996 AGOSTO 19086
En porcentaje por semana I*Semana 2:Semana 3-Semana 4-Semana 1:Semana 2+Samana
Eleclrodomasticos 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Artafaclos a gas 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Aparalos do radio y ™ 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Textiles y accesorios para la decoraclon 0.00 -1.13 0.00 1.14 0.00 0.00
Blanco y manteleria 0.00 -1.52 0.00 1.55 0.00 0.00
Corlinas, allombras y accesorios 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Baterla de cocina ¥ cublerlos 0.00 0.00 0.00 00 0.00 0.00
Gristalerla y loza 1.16 0.00 0.00 0.00 0.00 .00
Articulos para limpleza y mantenimianto 0.10 -1.29 0.00 2587 0.00 0.60
Jahonas do limploza 011 -2 84 0.00 4.81 0.00 208
Dotargontes ¥ desinfaciantos 1.3 -1.47 0.00 2.17 0.00 000
Arllculos descartablos A4.00 000 0.00 0.00 0.00 000
Utensilins do limpleza 0.00 0.00 0.00 0.00 .00 0.00
Sorvicios para ol hogar -1.92 0.00 .00 0.00 0.00 0.00
Servicio dombstico y olros 2,35 0.00 000 0 00 0n.00 0.00
Limpieza da ropa 0.00 0,00 0.00 0.00 0.00 0 00
Elomentos para iluminacidn y ferratoria 0. 00 o 00 0.00 a.00 0.00 0.00
Artlculos do ferreterla 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Elamentos para (luminackon 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
5. SALUD 0.00 0.00 0.00 0.00 0.03 0.00
Frod farmacoul. y accosorlos lerapdul o 00 a.o0 .00 0.00 604 000
Madicamaentis 0 00 0 00 UNHT 0 i) 0 % 0
Elementos para primeros auxilios 000 000 (.00 Al 000 W
Servicios para fa salud .00 a.o0 i a0 i O 0 o0 RLY
Mtdliens v ndontalugos i 01 i1 (36 (3 iH) i1t i 1iil i} 1Ml
Sepdicios prepagos y auxilianes 0 o0 0 on LI LA Ll oL
6. TRANSPORTE Y COMUNICACIONES -0.50 0.07 -0.03 0.00 -0.98 B
Transporte publico de pasajoros .00 .00 0 a6 i 0 .00 g oy
Dmnibus e coma distancia )00 0.00 000 0.00 Tt r: =
Velilc wlos da transporte personal 000 .62 0.00 iay b e
Autormévile: 0 0 62 TR NI ) W) 1 taid
. a 16
Fune y manfen. oo los vallcilas -0 84 -0.2d 000 pe e {} ¥
Combustible y lubricanies .50 -0.46 e o “1 I-'f i ﬂ-r:
Gubiertas, repuesios ¥ reparaciones 0.00 0.00 .00 O S :
00 000 0 00 0.00
Segurn, gstac y olros servicios 0.00 0.00 0 0.00 0.00
Comunicaclones 0.00 0.00 0.00 6.0 000
Talélone 0 00 00 0 00 00 M) =
- - u“
7. ESPARCIMIENTO 0.00 0.00 o S 8
078 o 00 0.00 0.90
Entrotenimiantos 0.00 0.0 0 00 0.00 000
Juegns, juguetes y modados 000 0.00 0.0 000
Litros, diarios y revistas 0:00 ; u.uu 0.00 0.00 0.00
! 0.00 0.00
Fovintas 000 00 o0
.00 0.00 0.00 -2 52 o
Turisimo 0.00 ; 5
00 0.00 0.00 543 i
Transporte 0.00 ﬂ- . 000 0 0o 0 )
Hotel y axcursiones 0.00 e g 000
Sarvicias de esparcimianto 0. ' 0.00
0.00 000 0.00 24
Cines y lnalros 0.00 ' 00 0 00 000
0.00 0.00 000 0

Clubes y sspecticulos deportivos
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INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN BAHIA BLANCA

Capitulos, Grupos y Subgrupos
En porcentaje por semana

JULIO

1*Semana 2-Semana

1996
JSemana 4 Semana

AGOSTO 1996
1'Semana 2-Semana

8. EOUCACION p.oo 0.00 0.00 0.00 0.74 0.00
Serviclos educativos 0.00 0.00 0.00 0.00 0.76 0.00
Educacin formal 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Otros servicios educativos 0,00 0.00 0.00 0.00 228 0.00
Textos y Gfiles escolares 0.00 0.00 .00 o0.00 0.70 a.00
Utiles escolares 0.00 0.00 0.00 0.00 0.70 0.00
9. BIEMES Y SERVICIOS VARIDS 0.24 0.3 -0.12 0.21 -0.26 0.15
Tabaco 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Cigarnilos y tabaco 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Art p/fa higiene y el cuidado personal 0.53 -0.67 -0.26 0.45 -0.57 0.33
Articulos de tocador -0.03 0.24 0.00 -0.16 0.12 -0.09
Articulos de tocador descartables 1.94 -2.92 -0.94 203 -1.72 1.41

Servicios para el cuidado personal 0.00 0.00 0.00 0.00 a.00 0.00
Serv. de peluqueria y p/el cuid. personal 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00

INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN BAHIA BLANCA

Nivel General
MHowviembre 1993=100

Indice "::;f:l:;:' uz:ﬁ::ﬁ"
Agosto 1995 104.55 -0.4% 2.6%
Septiembre 1995 104.70 0.1% 2.6%
Octubre 1995 104.66 0.0% 2.4%
Noviembre 1995 104.20 -0.4% 2.0%
Diciembre 1995 103.80 -0.4% 1.1%
Enero 1996 104.03 0.2% 0.5%
Febrero 1996 103.28 -0.7% -0.6%
Marzo 1996 102.87 -0.4% -0.2%
Abril 1996 103.28 0.5% -0.9%
Mayo 1996 103.42 0.1% 1.1%
Junio 1996 103.70 0.3% -0.7%
Julio 1996 103.45 -0.2% -1.2%
Agosto 1996 (proyectado) 103.03 -0.4% -1.2%

Variacion durante 1995:

7 ) La vanacitn anual representa ks vanacidn acuomulada duranie losallimos doce meses
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En un clima de estabilidad de pre-
cios consolidada, la economia argen-
tina enfrenta dos problemas principa-
les: el alto desempleo y el déficit fis-
cal. La magnitud de estos problemas
irfa disminuyendo si la economia lo-
prari incrementar sostenidamente el
nivel de actividad. A su vez, el gobier-
no decidié atacar el problema que se
presenta como mds urgente, la brecha
fiscal, a fin de minimizar el efecto
negativo que ésta tiene sobre las ex-
pectativas de los agentes. La persis-
tencia del déficit fiscal genera incerti-
dumbre en ¢l mercado sobre la evolu-
cion del programa econdmico, lo que
sumado al alto desempleoy la faltade
solidez del proceso de reactivacion,
pucden erosionar el financiamiento
externo y la confianza interna.

No obstante, ain no se ven sinto-
mas claros de que el problema del
deéficit pueda ser resuelto a corto pla-
20, En loque vadel aio la recaudacion
fue menor a la esperada, fundamental-
mente ¢n ¢l principal ingreso del go-
hicrno, ¢l IVA, debudo a la pobre reac-
tvacion verilicada a partir de Junmio
Precisamente en Junio ¢l mvel de ac-
tvidiad sulrio una caida del 4%, ¥ ¢l
nivel pencral de ventas disminuyo un
105 A su ve s, oteas Tuentes de ingre-
son como el impuesto a bicnes perso-
males y panancias aportaron $500 mi-
Hones menos de lo esperado. En este
contexto, de no haberse aplicado el
Pajuete de medidas del nueyvo eguipo
ceonamico, el deélicit hubiera Hegado
a hin de oo a 36000 mallones.

Tales medidas apuntan precisa-
mente o reducie el déficit Hiscal, basa-
dis Tundamentalmente en una mayor
Presitn impositiva, En lineas genera-

CREEDDA

Indicadores sobre la situacion

economica general del pais

les el nuevo paquete fiscal afecta prin-
cipalmente a la clase media. Los sec-
tores productivos mis afectados sonel
agro, la industria y las actividades
exportadoras en general. Entre las prin-
cipales medidas se destaca el aumento
del precio de los combustibles (46% el
gasoil, 15.7% la nafta comin y el
12.2% la nafta siper). A su vez, el
paquete contiene un incremento de la
tasa de patentamiento a autos gasole-
ros nuevos, la aplicacién de una ali-
cuota de TVA del 10,5% a los abonos
de television por cable, la publicidad,
los seguros de vida, los especticulos
publicos y los servicios de medicina
prepaga, y del 5% el transponie publi-
co, el que asu vez sufrird un incremen-
o adicional por ¢l mayor costo del
pasoil.

También se propone elevar de 602

65 afios la edad de jubilacion de las
mujeres. Sin embargo, no se incluyen
instrumentos tendientes a reducir el
gasto piblico, y a eficientizar la ges-
tién del estado. Esto no deja en claro
que el gobierno logre el equilibrio
fiscal, lo que explicarfa la reaccidn
negativa inicial de los mercados. re-
flejada por la evolucién del indice
Merval una vez anunciadas las medi-
das.

Una posible salida a la situacidn
adversa creada por las nuevas medi-
das es el fuerte respaldo del Fondo
Monetario al nuevo equipo econami-
co y al nuevo programa. La incerti-
dumbre puede afectar el exito de la
actual politica economica. a raves de
sus efectos negativos sobre el nivel de
actividad. Si ademis del apoyo del
Fondo Monetano ¢l gobierno consi-

Evolucién del indice Merval
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Indicadores de Situacion General

ue el apoyvodel Congreso, se lograria
un respaldo politico que tendena a
disminuir ¢l chma de incertidumbre
posterior al lanzamiento de las nuevas
medidas

En ¢l futuro, las probables med:-
das econdmicas tenderian principal-
mente a combatir laevasion. También
es de esperar que se reactive la segun-
da etapa de la reforma del estado. Esta
incluye reducir en 30.000 los agentes
delestadoen un ano, yend. 500a corto
plazo, los que irian a un fondo de
reconversion laboral y seguirian reci-
biendo su ingreso del estado durante
un aio. También se reduciria la es-
tructura burocritica de todos los mi-
nisterios. y se acelerarian las privati-
zaciones remanentes: Yaciretd, Salto
Grande, Correos, Aeropuertos y Cen-
trales Nucleares. Esto le permitiria al
gobierno realizar cambios mds pro-
fundos, y de mas largo plazo, como la
reformulacidn estructural del sistema
tributario y la eficientizacion del gas-
to social.

Por otra parte, el otro gran proble-
ma adn sin resolver es el desempleo.
Sin embargo, este no es un tema de

36

tacil resolucion en lo inmediato, v
dificilmente se logre disminuir el ac-
“I.II I!i'l.!.'l‘ 'ill..' 'III.""HIL'III'I‘..IL II.IP" b1 | l."l F‘I.I
bierno no logra acelerar el proyecto de
flexibilizacion del mercado de trabajo

Perspectivas

Se esperan tiempos signados por
una profundizacion en la presion tri-
hutur]:i, ¥ consccucnicmentc una FI'IL'I"I
probable reactivacion a corto plazo. A
esto s¢ suma un chma de incertidum-
bre en lo politico y la posibihdad de
nuevos paros generales.

En los proximos meses laatencion
se concentrarden laeficacia gue mues-
tre el nuevo equipo econdmico para
atacar ¢l déficit, dentro de los limites
que impone el régimen de convertibi-
lidad.

Asimismo, es de esperar que el
gobierno ponga en marcha las refor-
mas estructurales pendientes: como la
flexibilizacion laboral, el régimen de
coparticipacion y el blanqueo de capi-
tales en el exterior, sobre el que exis-
ten algunas propuestas para facilitar
Su INgreso y permitir que se inserten

iae 28
T —
en la economia

Con respecto al problemg del des.
-:m;:llr:n. *-:i:rf?r! desalentadoras 1ay pers-

webhvas de la ocupacida i
:1] iviede la allu:::ﬁ:;:;?n:ln I.jmlhie
star dado
por la reduccidn del costo labora] yvig
flexibg hx;lnuiﬁn. asi COMoun crecimien.
te sostenido del nivel de actividag, y
una recuperacion de la confianza de
los inversionistas. Esto seria posible
solamente si se logra una ripida apro-
bacion del nuevo paquete de medidas
y se acelera la reforma del Estado 11,
con claras sefales de la sustentabili-
dad del equilibrio fiscal y de consoli-
dacion del equipo econémico. Peroen
cualquier caso la economia no podra
evitar el mayor ajuste que resulta de
las nuevas medidas tendientes acerrar
los desequilibrios de las cuentas pu-
blicas.

Una posible mejora de la situacidn
podria surgir, amediano plazo, de una
mayor corriente de inversiones si se
consolidala nueva politicaeconémica
y la comunidad logra resistir el ajuste.
Eneste sentido, serd necesario un fuerte
respaldo presidencial a las nuevas
medidas. B
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SU ALTERNATIVA
DE INVERSION...

Por su

MERCADO DE CAPITALES
Avutorizada por la Comisiéon Nacional de Valores

de la Repuiblica Argentina por resolucién N° 6428
de fecha 6 de Octubre de 1983.

y Su

TRIBUNAL DE ARBITRAJE PERMANENTE
Integrado por destacados juristas del pais,
permite a través de un proceso idéneo, rapido y efectivo
la solucién de conflictos que emerjan de todo fipo de conirafos.

Autorizada por la Direcciéon de Rentos
de las Provincias de Buenos Aires, Neuquén y Corrientes
como Agente de percepcién del Impuesio de Sellos.

LA MEJOR OPCION.

19 Mayo 271 - Tel: 550025 Lineas Rotativas - Fox: 554366 - (8000) Bahia Blance




